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El 23 de abril se realiza el VIil Foro Desde 2009, cerca de 8000 empresas
Internacional de Economia en la CCL. exportaron solo un afno.
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“EL PERU TIENE
LA URGENTE NECESIDAD
. DE SEGUIR CRECIENDO"
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y Jorge von Wedemeyer, presidente electo de la CCL, da ﬁlocer los ejes que
tendra su gestion y opina sobre el panorama econdmico y politico del pais.
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QUO VADIS 2014:
SEMANA DE REFLEXION

sta semana, en la Cdmara de Comercio

viviremos un momento muy importante

para nuestro pais y para nuestra

region con la realizacion del VIl Foro
Internacional de Economia Quo Vadis 2014, pues
—como siempre—haelegido untemade crucial
importancia para nuestro pais: el potencial y los
retos de la Alianza del Pacifico.

Digo esto porque durante la semana que
pasé hemos comentado una percepcién que
no solo tiene la Camara de Comercio y sus
especialistas, sino también otras voces desde
la academia y el empresariado, acerca de cierta
inercia en materia de politica econémica que
genera desconcierto y alguna desconfianza
en los sectores productivos. Pero no se trata
de generar alarma, sino de alentar la reflexion.
Espero, en verdad que estos dias feriados hayan
servido para eso.

Ademas, si bien por una parte hemos
seflalado que a 2030, la economia peruana
superard a la chilena en el ranking econémico
de América Latina gracias al aporte de las pymes
como principales fuentes de inversion, eso no
ocurrird sin algunos desafios de por medio, como
los que plantea el CCEX de la Cdmara en esta
edicién cuando menciona una alta volatilidad
de las empresas microexportadoras debido a
una serie de factores que es necesario atender.

{Qué tienen que ver estos dos aspectos con
el Quo Vadis 2014? Pues mucho, porque ademas
de todas las virtudes que la han convertido en la
“nifa bonita y cotizada de la regién”, como dijo
el presidente colombiano Juan Manuel Santos, la
Alianza del Pacifico actia como un acicate para las
politicas internas de los paises que la conforman.

Por ejemplo, como sefala el IEDEP en este
numero, en el tema de los encadenamientos
productivos. O en el desafio de la armonizacion
tributaria que tratamos la semana anterior.
Asi, frente a las presiones restrictivas que
podrian entorpecer esos encadenamientos y las
tentaciones sobrerreguladoras que traban las
inversiones, los compromisos de la Alianza del
Pacifico nos ayudan a mantener el norte.

Es imprescindible atender lo que ocurra
en el Quo Vadis 2014, pues ademas de los
expositores internacionales y nacionales que
tendrén a su cargo las conferencias magistrales,
estaran presentes los principales stakeholders
del bloque de integracion econdémica vy
comercial mas importante de esta parte del
mundo: ministros de economia de Colombia,
México y Pery; presidentes de las bolsas de
valores de los cuatro paises; representantes
de los capitulos de cada estado miembro del
Consejo Empresarial de la Alianza del Pacifico; e
incluso se espera la presencia del presidente de
la Republica, Ollanta Humala.

Es decir, si en algun espacio serd posible
poner sobre el tapete el futuro conjunto de
nuestras naciones, unidas precisamente por
sus coincidencias en materia econémica y
comercial y por la estabilidad que han logrado
en los ultimos afos, serd en este Quo Vadis
2014. En tanto la Alianza del Pacifico desarrolle
su potencial y supere sus retos, nuestros paises
podran respirar mds tranquilos.

Por eso, esperaremos con mucho interés sus
conclusiones

Lima, 21 de abril de 2014
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Entrevista

JORGE VON WEDEMEYER KNIGGE, PRESIDENTE ELECTO DE LA CCL

“NUESTRO PAIS TIENE
URGENTE NECESIDAD DE
SEGUIR CRECIENDO”

Muy préximo a asumir la Presidencia de la Cdmara de Comercio de Lima, Jorge von
Wedemeyer nos habla sobre los planes que tiene con respecto a nuestra institucion
y opina sobre el actual panorama econémicoy politico.

El 24 de abril asumira la Presidenciade
la Camara de Comercio deLima. ;Qué
expectativas tiene respecto al rol que
desempenara este aiio?

Hay muchos puntos importantes en
qué trabajar. Particularmente me gustaria
centrarme en tres ejes para la Cdmara:
fortaleza, trascendenciay distribucién. Esos
serdn los pilares de mi gestién. Tenemos
presencia en el pafs, pero hay que reforzarla,
pues de la cantidad de los asociados y de
la capacidad econémica que ellos generen
dependera la posibilidad de tener mayor
capacidad de influfr en mayor medida y
prestar servicio al desarrollo del pais. Otro
punto muy importante, y que es un activo
de la Cémara, es su continuidad. Pienso que
es la receta del desarrollo y del progreso.
Seguiremos en esa direcciény empezaremos
adarle més fuerza a otras metas adicionales
que iremos trazando.

Las pequeinas y medianas empresas
son actualmente los socios principales
de la CCL. ;Reforzara esa politica?

De hecho queremos que continden
creciendoy que sean empresas de renombre
algun dfa.

s

-

Pero actualmente muchas pymes
desaparecenose quedan er{la B
informalidad... “

Cada nuevo emprendimiento es una
aventuray notodas terminan siendo exitosas.

Eso sucede en todas partes del mundo, de
manera que siun emprendedor decide hacer
el intento, puede que tenga éxito y seguird
adelante, pero si no, tendré que buscar otra
idea. Eso es lo normal y ocurre en todos
los paises. Ahora bien, desde el lado de la
informalidad, tenemos que trabajar mucho
de la mano del Estado para lograr que se
generen politicas sostenidas que faciliten el
camino hacia laformalidad. Hay que eliminar
las barreras burocréticas, que en realidad
evitan —en muchisimos casos— pasar de la
informalidad a la formalidad. Muchas ideas
emprendedoras nacen informales. Pero no
hay que castigarlas por ello, mds bien hay que

Ml
GESTION SE

¢

CENTRARA EN TRES
EJES: FORTALEZA,
TRASCENDENCIA

Y DISTRIBUCION.

OTRO PUNTO
IMPORTANTE, Y
QUE ES UN ACTIVO
DE LA CCL,ESLA
CONTINUIDAD. 99

darles facilidades para que el dfa en que su
idea“prenda” obtengan sus primeros éxitos
y sigan adelante sin impedimentos.

Tenemos muchisimas medidas
gubernamentales de diferente fndole
que dificultan la vida de una pequena
empresa, que desde ya tiene problemas de
supervivencia, y muchas veces el Estado
mismo contribuye a desaparecerlas con
excesivos controles y medidas. Eso es lo
gue hay gque evitar, no solo para beneficio
de los empresarios, sino también del propio
Estado, que parece no darse cuenta de que
si obstaculiza'y reduce al empresariado en
general, en realidad lo que estd haciendo
es recortar su propia f_u_entegg ingresos
tributarios.

{Qué le corresponde hacerala Camara
enesesentido?

Nos toca influir sobre las instancias
gubernamentales para que comprendan
un poco més cual es el rol del emprendedor.
Y no estoy hablando del gran empresario,
que también debe soportar trabas, barreras
y sobrecostos y que de alguna manera es mas

fuerte para afrontar esta situacion, sino de

las pymes, que terminardn desapareciendo.

Existen muchas trabas burocraticas
quela CCL haidentificadoy
denunciado anteriormente. En su
opinion, ;cudl esla mas urgente que
debe resolver el Estado?

R
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Existen muchas trabas y de
diferente fndole: municipales,
ministeriales, fiscales, judiciales,
etcétera. Casi todas lasinstancias
gubernamentales tienen
una burocracia atrasada que
genera demoras. En lo que se
refiere a la Cdmara, ya hemos
tomado medidas efectivas.
Contamos con un Centro de
Arbitraje que representa un
paso importantisimo en la
“privatizacién”de la justicia.En tal
sentido, creemos que laCamara
de Comercio ha facilitado
muchisimas inversiones que,
sin la intervencion y facilidades
de un arbitraje, no se hubieran
concretado, de modo que
debemos privatizar mas la
justicia en todos los campos.

El Pert vive una situacion
econdmicasingular: este
afio creceremos menos

y todo parece confirmar

que en el primer trimestre
continuaremos con una
balanza comercial negativa.

P> Jorge von Wedemeyer sucedera
en el cargo al Ing. Samuel Gleiser.

Estamos viniendo de lograr
un crecimiento de 9%, peroafioa
afo esta tasa se ha reducido. Eso
significa que vamos a necesitar
mucho madas tiempo para
lograr las metas de bienestar y
desarrollo que necesita nuestro
pals. En otras palabras, tenemos
la urgente necesidad de seguir
creciendo. Vamos a tener que
generar mayores esfuerzos
para retomar las altas tasas de
crecimiento; pienso que las
medidas gubernamentales
deben llevar al pafs hacia esa
direccion. Hay que facilitar la
actividad empresarial, eliminar
las barreras burocréticas
y facilitar caminos para el
empresario, quien es, finalmente,
el que genera puestos de
trabajo y paga impuestos.
Los empresarios somos una
fuerza importantisima para el
pais, y si el Estado no los trata
adecuadamente —y hasta les
imputa habilidades negativas—
es como recortarse y dafarse a
sfmismo.

¢Lacoyuntura electoral
entorpecera lasinversiones?
Aun no lo percibimos porque
no hancomenzadolas campanias,
pero a partir de que estas se
inicien también empezarén las
promesas. Desafortunadamente
los candidatos sucumben a la
tentacién y dicen cosas que no
estdn seguros de poder cumplir.
En épocaelectoral se tergiversan
conceptos y tenemos que Vivir
con eso hasta que tengamos

6Cu

EMPRESARIO

ES UNA FUERZA
IMPORTANTE
PARA EL PAISY SI
ELESTADONOLO
TRATA BIEN, ES
COMO DANARSE
A Si MISMO. 99

un proceso democratico mas
maduroy mas institucionalizado.

{Como percibe la estabilidad
econdémica que ofrece el

pais conrespectoalas
inversiones?

El atractivo de un pais para
la inversién depende de varios
factores. Definitivamente, una
democraciasélida, que garantice
una continuidad politica, es
mucho mds atractiva para una
inversién de largo plazo. Pero lo
es aln mucho mas contar con
instituciones que tengan un
norte,enque las personas nosean
aves de paso sino que tengan
experienciay reputaciény sepan
lo que estén haciendo. El dia que
logremos que las instituciones
tengan una proyeccién a largo
plazo,vamosateneruna“A’en las
calificaciones internacionales, y,
en consecuencia, vamos lograr
una vida de mejor nivel. Esta
situacién adn no se da, pero
trabajaremos para que eso
sucedad
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PUBLIRREPORTAJE

Cooperativa Abaco y FOMIN-BID suscribieron
contrato de préstamo subordinado por US$5 millones

En un hecho histérico, ABACO ABACO incrementar su capa- Como resultado, cerca de

se ha convertido en la primera
cooperativa de ahorro y crédito
en recibir un crédito subordina-
do por parte del Fondo Multila-
teral de Inversion (FOMIN)
entidad del Banco Interameri-
cano de Desarrollo (BID).

El pasado martes 11 de marzo
ambas partes suscribieron el
contrato que dara inicio al
proyecto "Modelo Cooperativo
de Innovacién Financiera de
Segundo Piso" que permitira a

COQOPERATIV

dco

=

=
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cidad para otorgar préstamos a
sus socios estratégicos en el
interior del pais.

De izquierda a derecha:

Presidente de
Claros, Gerende General de Coopaorativa Abaco

Sr, Masahirc Fukukawa,
Embajador do Japdn en of Pend, Sr. Fidel Jaramillo,
Representante del BID FOMIN, Sr. Enrigue Miyasato,

Consejo de Administracion, St José

13,000 microempresarios del
sector agricola se beneficiaran
optimizando su capacidad de
negociacién y brindando una
mejor calidad de vida a sus
familias.

MNos enorgullece compartir este
hito, pues respalda nuestro

compromiso de contribuir con
nuestros socios y con el pais
en mejorar sus vidas a través
de la cooperacidn.

LaCémara 9




Inforr.ne especial <%y
Alianza

w» QUO VADIS
0 » PERU 2014

del Pacifico

P En su edicion anterior, el Quo Vadis sirvié de escenario para reafirmar las principales politicas
econdmicas del pais en busca de la continuidad del crecimiento.

VIl FORO INTERNACIONAL DE ECONOMIA CONTARA CON CONFERENCIAS MAGISTRALES

QUO VADIS PERU 2014
ALIANZA DEL PACIFICO,
POTENCIAL Y RETOS

Ministros de Estado, presidentes de bolsas de valores y empresarios miembros del
Consejo Empresarial de la Alianza del Pacifico (CEAP) de Colombia, Chile, México y
Peru participaran este 23 de abril en el gran evento que cada afo organiza la CCL.

10 www.camaralima.org.pe 125 Afios - Cdmara de Comercio
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orlatrascendenciadela Alianza

del Pacifico, la Camara de

Comercio, a través del Instituto

de Economia y Desarrollo
Empresarial (IEDEP), realizard el 23 de abril
elVlllForointernacional de Economia Quo
Vadis Pert 2014, que tendrd como tema
central "Alianza del Pacifico: potencial y
retos”.

Elevento esta dirigido aempresarios,
profesionales y académicos, asi como a
funcionarios del sector publicoy politicos,
en particular congresistas. No deja de ser
de sumointerés para los involucrados en
las finanzasy en el mercado de capitales,
asi como para los potenciales mercados
del nuevo blogue econémico.

Su principal propdsito es daraconocer
las mds saltantes potencialidades de
la Alianza del Pacifico, debatir sobre
cémo consolidar el Mercado Integrado
Latinoamericano (MILA), a la par de
establecer los retos y acciones del sector
publico y empresarial de los pafses que
conforman el bloque comercial.

PONENCIAS Y MESAS DE ANALISIS

El foto contara con las conferencias
magistrales a cargo de expertos
internacionales y nacionales del mas
alto nivel profesional: Liliana Rojas,
investigadora principal del Center
For Global Development; Antoni
Estevadeordal, gerente de Integracién
y Comercio del BID; y César Pefiaranda,
director ejecutivo del IEDEP.

También sehan programado mesasde
andlisisen las que participaran destacadas
personalidades. Unatratard sobre“Rol, reto
y acciones de los empresarios”y estara
integrada por los representantes de los
consejos empresariales de la Alianza
del Pacifico Isabel Cristina Londofo
(Colombia), Peter T. Hill (Chile), Sergio
Contreras (México) y Samuel Gleiser
(Pertd). Una segunda mesa analizara las
perspectivas del MILA con la presencia
de Javier Diaz (Colombia) y Christian Laub
(Perd), representantes de las bolsas de
valores de sus paises, mas dos destacados
especialistas: Dieter Linnerberg (Chile) y
Olmer Bernal, del BID.

Se contard también con laimportante
presencia de los ministros de economia
Mauricio Cérdenas (Colombia), Luis

125 Aios - Cdmara de Comercio

Videgaray (México) y Luis Miguel Castilla
(Peru), quienes integrardn la mesa
“Armonizacién de politicas econémicas
y comerciales”.

Lasesion deaperturaestardacargode
Samuel Gleiser, presidente de laCamarade
Comerciode Lima,y se espera contarcon
lapresencia del presidente de la Republica,
Ollanta Humala, para la inauguracion, asf
comode laministrade Comercio Exteriory
Turismo, Magali Silva. La sesién de clausura
estard a cargo de la vicepresidenta
ejecutiva del BID, Julie Katzman, y del
ministro Luis Miguel Castilla.

UN BLOQUE POTENTE

La Alianza del Pacifico eselbloque de
integracién econémicay comercial mas
importanteen América Latina, que agrupa
a Colombia, Chile, México y Peru. Su
concrecién hasido posible por la similitud
de sus politicasecondmicasy comerciales,
asi como por su destacable desempefo
macroeconémico mostrado en las dos
Ultimas décadas, que ha posicionadoala
Alianza como la sexta potenciaecondmica
enelmundo, conuningreso por habitante
de 10 231 ddlares. La Alianza del Pacifico
sevislumbra como la regién que crecerfa
porencima de laeconomia mundialenel
proximo quinguenio.

ESPACIO DE COOPERACION

La integracion de estos cuatro paises
permitird un espacio de cooperacion
efectivo que impulsard iniciativas
innovadoras en dmbitos como la libre
movilidad de personas, la preservacion y
respeto del medio ambiente, la creacion
de una red de investigacién cientifica
sobre cambio climético, el intercambio
académicoy estudiantil y el fomento de
una mayor promocion cultural y turfstica.

A ello se suma la integracion de
los mercados de valores, la apertura
de oficinas comerciales conjuntas y la
participacion en ferias y exposiciones
bajo un mismo espacio. Estas actividades
mejoraran lacompetitividad einnovacion
delamicro, pequenay medianaempresa
de los paises. La constitucion de una
plataforma de negocios, bienes, servicios
y capitales con otras regiones permitira
un mejor acercamiento hacia los paises
asiaticos.

Informe especial

Alianza

del Pacifico

PONENCIAS
MAGISTRALES

Antoni
Estevadeordal

1 Gerentede Integracion
y Comercio del BID

Liliana Rojas
Investigadora principal
del Center For Global
Development

CésarPenaranda

Director ejecutivo
del IEDEP
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Dr. César Pefiaranda Castafieda
Director ejecutivo
Instituto de Economia y Desarrollo
Empresarial
(émara de Comercio
cpenaranda@camaralima.org.pe

a integracion de la Alianza

del Pacifico (AP) apunta a un

mayor dinamismo en los flujos

de comercio entre los paises

miembros. También se dirige a constituirse

en una plataforma de articulacién politica,

deintegracién comercial y econdmicay de

proyeccién al mundo, con especial énfasis
en Asia — Pacffico.

Bajo esta premisa, el Instituto de

Economia y Desarrollo Empresarial

|12 www.camaralima.org.pe
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ALIANZA DEL PACIFICO TIENE OPORTUNIDAD DE CRECER
EN PAISES ASIATICOS

HAY POTENCIAL PARA
LOGRAR IMPORTANTES

ENCADENAMIENTOS
PRODUCTIVOS EN LA AP

Los paises de este bloque muestran distintas estrategias en la
forma en que participan en la cadena de valor, determinadas en

gran parte por las ventajas comparativas de cada uno.

(IEDEP) de la Cadmara de Comercio de
Lima precisa que es importante identificar
entre nuestras economias las semejanzas o
complementariedades existentes.
Asimismo, menciona que también
es relevante conocer cuéles son nuestras
principales diferencias que imposibilitan
una real integracion. Se ha sefalado que
la direccion del comercio ha sido distinta
entre nuestros paises. México tiene un
entendible sesgo de su comercio hacia

EE. UU., Colombia hacia EE. UU. y Europa,
mientras que el de Chiley Peru esta dirigido
a Asia — Pacifico.

EIEDEP indica que es primordial conocer
las caracteristicas de nuestra produccion y
comercio exterior eidentificaraquellas areas
en los que encontremos encadenamientos
productivos no solo para aprovechar el
comercio intrarregional, sino también para
tenerla capacidad deintegrarnos como parte
del comercio mundial.
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ESTRUCTURA
ECONOMICA EN LA AP

El PBI de la AP a 2013 se
estimaen 2,1 billones de ddlares,
equivalente al 36,8% del PBI
de América Latina y el Caribe
(LAC). De este total, el 59,3% es
aportado por México, seguido
por Colombia (18%), Chile (13%)
y Pert (9,7%). Un anélisis de la
estructura productiva de la AP
con cifras disponibles a 2012,
muestra ligeras diferencias
respecto a la composicién de
LAC. La participacion promedio
del sector primario (agricultura,
pesca y mineria) en el PBI del
bloque econdmico llega al 14%,
superior al aporte de dicho sector
en el promedio registrado por la
region, 10,8%, sobre todo por
Colombia, Chile y Peru, donde
los recursos naturales tienen un
mayor aporte enel productototal.

En el caso del sector
secundario (manufactura,
construccién, electricidad,
gas y agua), su relevancia es
bastante similar tanto en la AP
como en LAC (25,3%). En lo
pertinente al sector terciario

125 Aios - Cdmara de Comercio

(comercio y servicios), el aporte
enelproductoesmenorenla AP
(60,8%) respecto del promediode
LAC (63,8%).En términos relativos,
dicho sector tiene una mayor
participacion en México (62%).

COMERCIO EXTERIOR
EN EL BLOQUE AP

Si bien las exportaciones
intrabloque han aumentado
en los dltimos afos, no
llegan a superar el 5% de las

Informe econémico BN

importaciones significativas
de maquinarias y productos
manufacturados y cuenta
con superdvit comercial en
combustibles. En el caso de
México, su mayor superavit
proviene de maquinarias y
equiposy, en menor medida, en
quimicos. En el resto de rubros
muestra un balance equilibrado.
PerU registra los mayores
déficits en lo correspondiente
a maquinarias y quimicos,

PERU REGISTRA
MAYOR DEFICIT EN

LO QUE CORRESPONDE A
MAQUINARIAS Y QUIMICOS,
MIENTRAS QUE EL

MAYOR SUPERAVIT ES EN
DERIVADOS DE LA MINERIA

E INDUSTRIA ALIMENTARIA. 99

exportaciones totales del
conjunto de paises. Con base
en cifras de 2012, México es la
economia con mayorintercambio
comercial (exportaciones mas
importaciones) intrarregional
de la AP, ascendente a 12 118
millones de ddlares. Peru
registra las menores cifras en
este indicador, 7850 millones
de dolares. Si se analiza el saldo
comercial intrarregional para
el mismo afo, se observa que
México es superavitario con
respecto a Colombia, Chile y
Pert. En el otro extremo, Chile
es deficitario con todo el resto
de paises de la AP; Pert alcanzé
superavit solo con Chile.

De acuerdo coninformacién
del Banco Interamericano de
Desarrollo (BID), existen grandes
diferencias en los patrones de
comercio bilateral. Chile tiene
un significativo déficit comercial
en combustibles, maquinarias
y equipos, mientras que es
superavitario en alimentos y en
manufacturas.

Colombia realiza

mientras que el mayor superavit
es en derivados de la mineria e
industria alimentaria.

El andlisis del comercio
exterior es una ruta apropiada
para aproximarse a cuantificarla
complementariedad productiva
entre los paises miembros de la
AP através de la determinacion

P> Peri tiene altos niveles de
complementariedad con las
importaciones de Chile.

de los tipos de bienes que
exportan eimportan estos paises
ymedirel grado de coincidencia
entre las exportaciones de un
pais y las importaciones de su
socio comercial. Esto permite
calcularlo que se conoce como
ellndice de Complementariedad
(IC). Cuando dicho indice
es cercano a cero, no hay
coincidencia entre lo que un
palfs exporta y el otro importa
por lo que no existe mucha
complementariedad entre ellos.
En cambio un valor mayor a la
unidad implica que existe una
fuerte complementariedad entre
la oferta exportable de un pais y
la demanda de importaciones
del otro.

Los resultados obtenidos por
el BIDmuestran queapesarqueel
ICes relativamente bajo, la oferta
exportadora de Chile tiene su
mayor complementariedad con
la demanda de importaciones
de Colombia, seguida por la de
Méxicoy luego la de Pert.

En el caso de Colombia, su
oferta exportadora tiene una
gran complementariedad con
la demanda de importaciones
de Chile y luego con la de Peru.
También se observa que las
exportaciones de México poseen
una gran demanda en los tres

Lh_.._._.__,_"% g
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paises de la AP. En el caso de Peru existen PBI POR SECTORES PRODUCTIVOS PBI POR SECTORES PRODUCTIVOS
altos niveles de complementariedad con las EN LATINOAMERICA Y EL CARIBE - LAC ~ EN AP (ESTRUCTURA %)

importaciones de Chile, pero niveles muchos (EIGINAY

mas bajos con Colombia y México.

ENCADENAMIENTOS PRODUCTIVOS

Si bien los IC son una referencia de
complementariedad en la produccién, enla
mayoria de los casos los bienes identificados
son para consumo finaly no son parte de una
cadena productiva. Los resultados hallados no
nos permiten visualizar oportunidades en las
cadenasinternacionales de valor.

Anade el BID que, en la actualidad, los
paises de la AP muestran distintas estrategias

Primario  m Secundario Terciario Primario  m Secundario Terciario

en la forma en que participan en la cadena
de valor, determinadas en gran parte por las
ventajas comparativas de cada pafs. En el

Fuente: Cepal Elaboracion: IEDEP

caso de Colombia, Chile y Perti, economias
con abundancia de recursos naturales,
tienden a insertarse en las primeras etapas
de las cadenas de produccién. En el caso de
México es un importador de insumos que
luego agrega valor para su exportacion, en

COMERCIO INTRARREGIONAL - ALIANZA DEL PACIFICO 2012
(EN MILLONES DE DOLARES)

) Chile Colombia México Peru
cuyo caso se ubicaenlas partes finales delas
cadenas de produccion. .

Segun estudio del BID, se haidentificado @ il . o ? 14 777777777777777777777 1346 77777777777777777777 1 244 777777777777
una gran diversidad de encadenamientos E e 2159 ) 335 s
productivos. Por citar unos casos, Colombia 5 [
abastece de insumos a Chile en la industria §_ México 2252 5593 . 1675
de productos quimicos, de plasticoy caucho, i} T
los que son exportadosaEE. UU.yal resto de Peru A0 2L aily
paises de la regién. Igualmente, Méxicoes
proveedor de laminas de hierro y aceropara Fuente: UNCTAD, Mincetur Elaboracion: IEDEP

la produccién de barras y tubos de hierro
destinadas a Ecuador y Perd. En el caso de

Pery,importa azlcarde cafayremolachade

. ot . iNDICES DE COMPLEMENTARIEDAD
Colombia para la exportacion de jugos de

frutas a Japén, Holanda, EE. UU., Ecuadory 1,5 -
Venezuela R 5
' Colombia (exportador) Peru
Para el IEDEP, ser miembro de la AP (exportador) (exportador)

representa una oportunidad para alcanzar
encadenamientos productivos mds
ambiciosos al interior del bloque y con 1
terceros. Asi, conforme se detalld en el articulo

del IEDEP en el nimero 613 de la revista La Chile
(exportador)

Cdmara, en un estudio realizado por el BID
se han identificado ocho productos con
potencial encadenamiento productivo y
que permitirian profundizar el comercio del
bloque. Por otro lado, la participacion de los
pafses de la Alianza en la cadena de valor
de las exportaciones del bloque asiético,
de pafses como China, Hong Kong, Japon'y
Corea del Sur, es minima y hay un espacio
importante para crecer. Las oportunidades
estan, de la AP depende aprovecharlasd

oL MEX PER | CHL  MEX PER | CHL coL PER CHL oL MEX

Pais importador Pais importador Pais importador Pais importador

Fuente: BID Elaboracion: IEDEP
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+ Objetivo: e EXPOSITORES
El seminario tiene como objetivo brindar la informacidn suficiente para
conocer las obligaciones y derechos derivados de una relacion laboral, asi
como capacitar y aclualizar a los asistentes en todo lo referido a los A
beneficios laborales existenles, las nuevas obligaciones contenidas en las JAIME E;JUEEUEN ID‘T?{EHD
normas sociolaborales, sefialando los aspectos generales y especiales para i e s
sil adecuada aplicacion en las empresas a fin de evitar sanciones, Asociado del Estudio Echecopar

desde el afo 2006,

Dirigido a:

Socios y hlulares de empresas, jefes, coordinadores, ejecutivos o
responsables de dreas vinculadas con la Adminisiracion, Recursos
Humanos, Contabilidad o Gestidn de la Calidad de la empresa; toda persona

interesada en identificar y conocer el sistema laboral peruano, sus derechos,
obligaciones y las sanciones existentes.

LUIS MIGUEL ALMENDARIZ

Temas a desarrollar: N s
Tipos de contrato de trabajo, periodo de prueba, personal de direccion y Universidad Catilica del Pari
confianza, control de asistencia, modalidades formativas, contratacion de Asociado del Estudio Echecopar
extranjeros, intermediacién v tercerizacion laboral, remuneraciin vy desdea el ano 2007
beneficios sociales, jormada v horario de frabajo, licenclas y vacaciones,

renuncia, fallas graves y despido, [ndemnizaciones y sistema de
inspecciones laborales.

Inversion:
Inciuido GV

Informes e inscripciones:

. e ,.. " . E'Jn_]amza'_ CAMARL
Av, Gi wnuﬂ Garibaldi N® 396, Jesis Maria IE COMERCID
Tel, g 91673 LMY

Fuerra de los Emprendedores
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UNA MIRADA AL PASADO, PRESENTE Y FUTURO

¢Y LA MERITOCRACIA

MAGISTERIAL?

Es importante el anuncio del ministro Saavedra de la realizacién de nuevos concursos docentes,
pero Minedu debe reformular su cronograma de evaluaciones porque sus recursos materiales y

Idel Vexler
Presidente
Comision de Educacion de la CCL

a Ley de la Carrera
Publica Magisterial
(CPM) surgi6 debido a
que la antigua Ley del
Profesorado era un instrumento
que no permitfa el desarrollo

| 6 www.camaralima.org.pe

de un magisterio con altas
competencias y, por ende, no
coadyuvaba a mejorar la calidad
de la educacién peruana.
Tuvo su génesis, en marco de
continuidad, en los gobiernos
de Paniagua, Toledo y Garcia.
Asi se aprobd en 2007, lo cual
permitid que se abrieran las
puertas paraque loseducadores

humanos son insuficientes para realizarlas en simultédneo.

tuvieran un horizonte social,
profesional y econémico. Es en
este marco se planificoy ejecuto
el programa de capacitacion que
logré actualizar, perfeccionar y
especializar alrededor de 160000
maestros, a cargo de las mejores
universidades, con los resultados
de la evaluacion que se aplico
previamente a cerca de 200 000

docentes como linea de base.

A partir de 2008, a pesar
de las dificultades propias
de un proceso nuevo y de
varios errores técnicos, del
bloqueo permanente de las
dirigencias gremiales y de la
falta de colaboracién de varios
directores regionalesy de UGEL,
se logré nombrar e incorporar
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a aproximadamente 55 000
profesores en todos los niveles
de la CPM, con aumentos

inmediatos, efectivos vy
diferenciados de haberes. Esto
correspondiaal 70% de lameta
prevista a 2011, que fue de 80
000 maestros.

El Ministerio de Educacion,
en agosto de 2011, la paralizo,
y en agosto de 2012 anuncié
su derogatoria, con la
complacencia de las dirigencia
del gremio. Propuso una nueva
ley docente bajo el argumento,
por ejemplo, de que no todos
los 250 000 maestros se
habian incorporado al nuevo
escalafon, sinrepararenque era
progresiva para hacerla viable
en su gestién administrativa,
pedagdgica y sobre todo
financiera. En esa ocasion,
varias voces expresamos que la
implementacion de una nueva
ley paralizariano menos de dos
afos las evaluaciones y que

125 Aios - Cdmara de Comercio

no ayudarfa al fortalecimiento
efectivo de la meritocracia.
Todo indicaria que serd por tres
afos, inclusive después de ano
y medio de aprobada la Ley de
Reforma Magisterial (LRM).

Por eso, es muy
importante que el ministro
de Educacion Jaime Saavedra
haya comunicado, desde
que comenzo sus funciones,
la realizacion de concursos
docentes para los proximos
meses. Se tiene previsto
desarrollar un concurso
para quince mil plazas de
directores y subdirectores
(dos veces suspendido) y dos
concursos para los que estan
actualmente en la |, Il 'y
escalas magisteriales, para que
puedan pasar, de aprobar, a
la Ill, IV, V y VI. Reiteramos, una
vez mas, que serfa conveniente
convocar, ademas, en el Ultimo
cuatrimestre de este afio, a un
concursodenombramientoala
primera escala magisterial para
qgue ingresen 45 000 maestros
nuevos.

Opinion / Educacion B3l

66100

INDICARIA
QUELA
MERITOCRACIA
ESTARA
PARALIZADA
POR TRES ANOS,
INCLUSIVE
DESPUES DE
ANO Y MEDIO
DE APROBADA
LA NUEVA LEY
DE REFORMA
MAGISTERIAL.

b

La logistica, recursos
técnicos y talento humano del
Minedu son insuficientes para
gestionar simultdneamente
varios concursos con
evaluaciones integrales, mas
aun cuando los profesionales

con la experiencia acumulada
de la desactivada CPM ya no
estan en ese ministerio. Porello,
serfa conveniente que el Minedu
considerelareformulacién de su
cronograma de concursos entre
mayo de 2014y agostode 2015
(vertabla).

La evaluaciones deben
tener un enfoque viable, pero
sin circunscribirlo a pruebas

nacionales y calificacion
del expediente. Habria
que desarrollar pruebas

diferenciadas por escalas
que incluyan, por ejemplo,
clases modelos, dominio
de TIC, manejo bésico
del inglés o una lengua
originaria, y, por supuesto,
una verificacién sencilla y
confiable de algunos criterios
del desempefo docente
(tantas veces reclamada por
varios funcionarios actuales
del Minedu). En el caso de los
directores y subdirectores hay
que agregar exdmenes referidos
a la gestién institucional y
administrativa.

PROPUESTA DE CRONOGRAMA PARA CONCURSOS DE PROFESORES

Concurso de directores y subdirectores

(suspendido).

Primer concurso de incorporacion o reubicacion

de profesores de la Ill a la VI escala magisterial.

Junio de 2014 a octubre de 2014

Concurso de nombramiento para profesores a la
primera escala magisterial

Segundo concurso de incorporacion o reubicacion
de profesores de la Ill a la VI escala magisterial.
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La Camara

enla Historia

DURANTE LA RECONSTRUCCION NACIONAL

EL PROYECTO PARA
CREAR LA CAMARA
DE COMERCIO
HACE 126 ANOS

Frescas aun las heridas de la guerra perdida contra

Chile, se agudizo la fractura econdmica y social de la

nacion mientras los fervores patridticos trataban de
abrirse paso entre los escombros.

Alberto Aquino Collantes
alace@speedy.com.pe
Periodista

uegodefirmadoel20de octubrede

1883 el Tratado de Ancon, que puso

fin al conflicto con Chile, se produjo

unafratricida guerrainternaazuzada
por caudillos politicos y militares, unos afavor
y otros en contra de ese tratado.

En todos los niveles se percibian
fuertemente los efluvios amargos del desastre
nacional.Laguerray susecuela habian cortado
gran parte del comerciointerno, rescatable sin
dudaamediano plazo, pero también muchos
de los contactos con el exterior, de mas lenta
recuperacion.

La correspondencia con los Estados
Unidos y Europa era transportada por los
vapores que caleteaban la costa del Pacifico
y por los que enrrumbaban al sur via la costa
chilena, para pasar al Atlantico por el Estrecho
de Magallanes y llegar en casi un mesy tres
meses, respectivamente, a su destino.Con esa
lalentitud escomo llegaban las noticias al Perd
de lo que ocurria tanto en los Estados Unidos
de NorteaméricacomoenelViejo Continente.

LA RECONSTRUCCION NACIONAL
Enmedio de este panorama, los primeros
enreaccionar paraorganizar lareconstrucciéon
nacional fueron los empresarios. Eranecesario
empezar por poner orden en el comercioy la
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producciony desde alli proyectar al resto del
paiseldnimo reconstructor.Habfa que levantar
denuevoel pafs.

Por esos dias, un escritor recorria las
empresas y bibliotecas privadas pidiendo y
recibiendo libros en obsequio: don Ricardo
Palma, nombrado director de la Biblioteca
Nacional al mes siguiente de finalizado el
conflicto con Chile; pasaba los 50 afios de
edad y habia escrito ya buena parte de sus
Tradiciones Peruanas.

Palma hacia, asimismo, todos los
esfuerzos para reconstruir la sede de la
biblioteca que habia sido incendiada durante
la guerra. Personalmente tocé muchas
puertas y se gand con orgullo el carifioso
apelativo de “Bibliotecario Mendigo”. Fueron
principalmente los comerciantes, que recibian
muchos libros del extranjero y disponian de
bien provistas bibliotecas, quienes colaboraron
entusiastamente con la causa de Ricardo
Palma, donando muchos libros.

La reaccién y los esfuerzos de los
empresarios para la reconstruccion del pais
empezaron apenas acallaron los cafones.
Muchos de ellos no solo habfan entregado su
aporte para equipar la defensa de la Patria y
visto destruidas o expatriadas sus fortunas por
la guerra, sino también habian perdido a sus

propios hijos en ella. Muchos también habian
vistoladestrucciénde sus residenciasy bienes
en Chorrillos, Miraflores y en Lima misma.
Asf, bajo la bandera de la reconstruccion
que necesitaba el Perd y aliados con
empresarios extranjeros que se desenvolvian
en nuestro territorio aportando su talento
y experiencia, los empresarios peruanos
comenzaron a dar forma a la idea de crear
una institucion gremial que represente a los
hombres ligados al comercioy la produccion.

EL PROYECTO PARA CREARLA CCL

Esta corriente de opinion se habia
hecho tan fuerte tras la guerra que llegd a
conocimientodelas autoridades del gobierno
(ocupadas como estaban en consolidar su
propia estabilidad) la necesidad de aglutinar
a los empresarios para organizar un gremio
que les permita canalizar sus aportes a
la reconstruccion nacional y reactivar la
economiadel pafs.

Las gestiones continuaron y el 10 de
noviembre de 1883 el gobierno emitié un
decreto encomendando a una comisién
especial el estudio de un proyecto para
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crear un gremio empresarial. La integraban
los empresarios Luis Dubois, Eduardo Eyre,
Enrique Isaacson, Enrique Ayulo, Eduardo
Dugenne, Adolfo Polisy Esteban Stromsdorfer.
La comisién se abocd de inmediato a trabajar
yel28deenerode 1884 presentd al gobierno,
el proyecto para la creaciéon de la Cdmara de
Comerciode Lima.

Paralelamente a la gestacién del nuevo
organismo iba llegando a su fin el largo ciclo
del Tribunal del Consulado de Lima, cuyos
miembros fueron convocados por el gobierno
pararecabar su opinién sobre el proyecto. Aun
considerando que sus funciones quedarian
limitadas, los miembros del tribunal opinaron

» Imagen de la Bajada a
los Bainos en Barranco
después del saqueo de
los chilenos.

El gobierno encomienda
a una comision especial el
proyecto para la creacion
de la Camara de Comercio
de Lima.

que era necesaria la creacién de un gremio
empresarial para el impulso de la actividad
productivay comercial.

En coincidencia con las gestiones de

los empresarios a favor de la creacién de la
Cadmarade Comerciode Lima, el Congresode
la Republicaaprobd el 21 de octubre de 1885
el proyecto deley que suprimiael Tribunal del
Consulado y sus diputaciones de comercio
en provincias. EI Congreso ratificd esta
decision el 31 de agosto de 1887 y suprimio
definitivamente el Tribunal del Consulado
de Lima, cuyas funciones, incluyendo las de
arbitraje, las asumié después la Cdmara de
Comerciode Lima.

Las condiciones para la creacién de la
Cdmaraestaban dadasy eranlas mas propicias,
pues estaban allanados todos los obstaculos.
Sin embargo, como suele suceder muchas
veces con iniciativas legislativas urgentes, su
creacion sedilato.

Tuvieron que pasar, desde la presentacion
del proyecto, més de cuatro afos para que al
finelgobierno apruebe, el 3de marzode 1888,
los estatutos del gremio empresarial mediante
decreto supremo suscrito por el ministro de
Hacienda Elias Mujica y por el presidente
Andrés Avelino Céceres, y para que luego se
funde la Cdmara de Comercio de Lima, el 20
deabrildeeseafion

(Nota: En la proxima edicién, los
hombres que fundaron la Camara de
ComerciodeLima).

Fuente: [a Historia de la Cdmara de
Comercio de Lima, de Jorge Basadre.
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>> Comercio exterior

o

Carlos Garcia Jeri
Gerente
Centro de Comercio Exterior
Camara de Comercio
cgarciaj@camaralima.org.pe

| Centro de Comercio Exterior

(CCEX) de la Cdmara de Comercio

de Lima evalué el desemperio de

lasempresas exportadoras peruanas
entre 2009y 2013 yencontréevidenciasdela
fragilidad que presentan, pues si bien sabemos
que se ha producido un incremento en el
numero de empresas, eso no significa que a
las actuales se sumen nuevas exportadoras,
sino que podemos ver una alta volatilidad en
aquellas que participan en las operaciones
nacionales de exportacion.

20 www.camaralima.org.pe

Tras analizar la evolucién se puede decir
queentrelosanos evaluadoselincremento del
numero de empresas ha sido constante, solo
afectado porlaetapadelacrisisinternacional
de 2008, puesluegode ese ano se observé una
desaceleracion hasta llegar al decrecimiento
de empresas exportadoras (-1%) observado
al cierrede 2013.

En 2013, el nimero de empresas
exportadoras fue de 8060, de las cuales el 52%
fueron micro, 29% pequefa, 14% medianay
4% gran exportadora.

)

1
- ]
e
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EL RETO: REDUCIR VOLATILIDAD DE MICROEXPORTADORES

DESDE 2009 CERCA DE
3000 EMPRESAS SOLO
EXPORTARON UN ANO

Las que han exportado sostenidamente durante ese periodo
representan el 84% de las exportaciones del afio 2013.

SOSTENIBILIDAD DE LAS EMPRESAS

El analisis realizado por el CCEX también
da cuenta de la cantidad de empresas que
han registrado alguna exportacion entre
2009y 2013,y el resultado es sorprendente,
pues la Sunat ha registrado 17 209 empresas
que han exportado en uno o mas de esos
afos. Sin embargo, 7977 han exportado
durante uno solo de esos afios y la cifra se va
reduciendo hasta llegara 2640 empresas que
han mostrado exportacionesininterrumpidas
en el periodo.

125 Aios - Cdmara de Comercio


www.camaralima.org.pe

Esmuyimportante notarque
las empresas que mantuvieron
sus exportaciones representaron
el 84% del total exportado en
2013; es decir, las empresas
con exportaciones sostenidas
se convirtieron en el pilar del
comerciointernacional del pafs.
Cabe resaltar que este grupo
consolidd exportaciones por 35
144 millones de dolares.

VOLATILIDAD EMPRESARIAL

Al revisar estos resultados
nos preguntamos cudl fue la
evolucion de las empresas
microexportadoras que
registraron operaciones hace
cinco anos, en 2009. Podemos
decirquelosresultados llamaron
la atencién. Las empresas que
registraron operaciones de
exportacion llegaron a 7344 en
elafo 2009y en 2013 llegarona
8060, es decir, 10% mas. En 2009,
el 60% eran microexportadoras
y sobre ellas hicimos un
seguimiento para ubicar cudntas
se mantuvieron vigentes en
exportaciones luego de cinco
anos. Asi,enelano 2013, el 67%
(2953 empresas) no registraron
operacién alguna, es decir,
interrumpieron su proceso de
internacionalizacion.

Si se revisa el desempefio
de las 1450 empresas que
mantuvieron su presenciaen las
exportaciones peruanas, vemos
un grupo minoritariode 379 que
crecié en susexportaciones (9%),
pasando a ser pequefias (331) y
medianas (44) exportadoras.
Sin embargo, el grueso del
grupo esta formado por las
empresas con exportaciones
por debajo de los 100 000
ddlares anuales (el 24% del
total) que se mantuvieron como
microexportadoras.

Comercio Exterior I

TEMAS PORTRABAJAR

Luego de pensar en estas
cifras y en sus implicancias
podemos decir que la
sostenibilidad es uno de los
puntos a tomar en cuenta al
momento de planificar las
acciones que apliquen las
instituciones de promocion del
comercio en el pafs.

Vemos que muchas
empresas apuestan poriniciarse
enelcomercio exteriory muchas
caen por factores diversos

SE DEBE

la infraestructura nacional y la
informalidad.

Tenemos que desarrollar
ventajas competitivas y ampliar
labase exportadorade unaforma
solida para que las empresas
estén en capacidad de resistir el
cambiante entornointernacional
ysuinherente volatilidad,y eso se
logra agregando cada vez mayor
valor a nuestras exportaciones.

El reto es conseguir que
aquellas empresas que se
suman al comerciointernacional
sean sostenibles y se reduzca

DESARROLLAR
VENTAJAS COMPETITIVAS
Y AMPLIAR LA BASE
EXPORTADORA DE UNA
FORMA SOLIDA. 99

como la falta de capacitacion
en promocién comercial, en
conocimientos de la gestion de
exportacién, en los requisitos
de ingreso al mercado destino,
en desarrollo de envases vy
embalajes, en adecuacion del
producto a cada mercado,
entre otros. También cuentan
los factores como el acceso al
capital de trabajo, desarrollo
de competencias gerenciales,
sobrecostos por limitaciones de

su volatilidad a través del
fortalecimiento de capacidades,
con el consiguiente incremento
de su competitividad, ya
que si como palfs queremos
continuar con un real proceso
de apertura de mercados via los
acuerdos comerciales, debemos
preocuparnos por tener
detrds un grupo de empresas
exportadoras solidas que estén
en capacidad deacompanar este
proceson

ANOS DE PERMANENCIA DE EMPRESAS EXPORTADORAS 20092013

12500
Empresas que solo exportaron Total empresas que
1 afio y desparecieron han exportado: 17 209
10000
7977
3 7500
5 Empresas constantes durante
& los Gltimos 5 afios
S 5000
=
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2500+ 1870
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Y T T T 1
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NUmero de afios exportando

EVOLUCION DE LAS MICROEMPRESAS EXPORTADORAS - 20092013
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"NE3 Emprendedor

Los  hermanos  Guillermo
y Héctor Romero son dos
profesionales que vieron en la
importacién una  herramienta
para cubrir muchas necesidades
insatisfechas en el mercado de
ferreteria eléctrica e industrial. Hoy
importan productos de unas diez
empresas  internacionales — que
cuentan con la debida certificacion
de calidad. Desde sus inicios los ha
caracterizado el cumplimiento
minucioso y exacto respecto de lo
que ofrecen.

¢{De qué manera comenzo6 el

negocio?

En 1991  comenzamos
importando productos
deportivos, pero luego
identificamos una gran

oportunidad para atender un
nicho del mercado que no
encontraba ofertas de productos
de ferreteria eléctrica e industrial
de calidad a precios competitivos
y que ademds cumplieran con
todos los estandares de calidad y
certificaciones.

{Cuantas marcas tienen en
su portafolio de productos
actualmente?

Trabajamos con 31 marcas.
El  cliente puede encontrar
flejes de acero inoxidable,
cintillos de nylon, productos
terminales y  herramientas
eléctricas, luminaria en general
y especializada, linternas y cables
industriales,  entre  muchos
productos mas. Esto nos permite
ofrecer soluciones integrales a
nuestros clientes, pues no solo
satisfacemos  una  especifica
necesidad, sino también otras en
relacion a la misma.

2?2 www.camaralima.org.pe

Soluciones,,
-

Calidad para s
Industria

{Cémo vencieron las
dificultades?
Mas  que
superamos los retos que nos
planteamos en un inicio. Fueron
dos: observar nuestro mercado

dificultades,

e identificar las necesidades de
las empresas y como nuestros
productos podian optimizar
sus procesos. El estudio de
mercado no termina nunca,
siempre estamos descubriendo

“PRODUCTOS
INTERNACIONALES
CON CERTIFICACIONES
DE CALIDAD."

Vision: Ser reconocidos
como lideres a nivel nacional
entre  los  proveedores
industriales, aportando
permanentemente
profesionalismo y
competitividad, brindando
los mas altos estandares
de calidad con precios
razonables.

Consejo: Ser perseverantes,
cumplir con exactitud lo que
se ofrece, ser responsables,
disciplinados y otorgar un
buen trato al personal.

nuevas necesidades, por lo que
ampliar la variedad de nuestros
productos es una consigna que
tenemos en Grupo Agra. Dentro
de la expansion mencionada,
recientemente se ha obtenido
la distribucién de las marcas
Osram en luminarias y Dewalt
en herramientas eléctricas,
ademas de la comercializacién
de Levinton, de Estados
Unidos, en tomas y conexiones
eléctricas.

¢{Qué los distingue en el
mercado?

Nos enfocamos en brindar
soluciones de calidad para las
industrias,asesorandoanuestros
clientes en sus proyectos de
forma personalizada. Asimismo,
buscamos alianzas estratégicas
con los mejores fabricantes
del mundo que cuentan con
certificaciones internacionales.
Esto nos ha motivado a crear
marcas propias como Starker
(terminales y conectores) y Agra
Tools (herramientas manuales

para cables y terminales),
que facilitan el proceso de
instalacion  eléctrica.  Estas

marcas han logrado una
participacion importante en el
mercado peruano.

¢{Cual es el “secreto” de su
éxito?

Ofrecer a nuestros clientes
calidad y variedad de productos,
aplicar nuevas estrategias que
nos permitan tener mayor
coberturayfidelizacién. Ademas
es trascendental la credibilidad,
que permite fomentar la
confianza en nuestros clientes,
y la honestidad, que es un valor
que practicamos dia a dia@
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lll Consultorio CCEX

MINT: Los nuevos
paises emergentes

Ricardo Espejo
Coordinador de
| Inteligencia de
- Mercados
4 : CCEX
L

El economista britdnico Jim
O'Neill, quien acunoé a principios de
la década pasada el término BRIC
para denominaral principal grupo de
paisesemergentes (Brasil, Rusia, Indiay
China), acaba de detectar a los nuevos
pafses que resurgiran en la economia
mundial en los proximos anos. Se trata
deMéxico, Indonesia, Nigeria y Turquia
(MINT).

O'Neill menciona que estos
cuatro paises seran los nuevos
lideres en potencia de la economia
emergente en el mundo. Segun el
analisis desarrollado por el economista,
la variable principal es la ubicacion
estratégica de estos paises. México es
elnexo entre Estados Unidosy América
Latina, mientras que Indonesiaestaen
el centro del sudeste asidtico y tiene
también fuertes conexiones con China.

Turquia opera como enlace entre
Oriente y Occidente. Solo Nigeria no
cumplirfa este requisito,aunque podria
cumplirlo en un mediano plazo si los
paises del Africa dejan sus conflictos
internos y comienzan a desarrollar su
comercio entre ellos. Otro indicador:
tres de estos paises (México, Indonesia
yNigeria) son productores de materias
primas. En ese contexto, nuestro pais
serfabeneficiado coneste nuevogrupo
econdémicosisetiene en consideracion
que tenemos un TLC vigente con
México y estamos en negociaciones
con Turquia. Asimismo, se esta
implementandolas OCEXen México DF
(México), Yakarta (Indonesia)y Estambul
(Turqufa).Porelmomento no tenemos
oficinaen Nigeria, pero sitendremosen
Acra (Ghana), que se encuentra a una
horade viajeenavion.

o % consultas:
respejo@camaralima.org.pe
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@ {Qué impuestos se deben
pagar para el ingreso de
alimentos peruanos a los
Emiratos Arabes Unidos?

Carla Rojas
Ventanilla

m La mayoria de alimentos procesados
y congelados pagan un arancel
aduanero unificado del 5%. Por
otro lado, los alimentos frescos se
encuentran libres de aranceles.
Ambos tipos de productos no
tienen ninglnimpuestoalarentao
impuesto al valor agregado.

N\ J

( N

@ {Cual es la diferencia entre
barreras arancelarias,
no arancelarias y para—
arancelarias?

Raul Hernandez
Callao

m Las barreras arancelarias son los
impuestos que impone el gobierno
por la importacion de mercancias
determinadas. En el Perd, las tasas
arancelarias o ad valorem son de
11%, 6% y 0%. Cada pais maneja sus
respectivos aranceles o ad valorem
de importacién. Las barreras no
arancelarias son disposiciones
gubernamentales que obstruyen
el ingreso de mercancias a un pafs
determinado al imponer como
requisito para dejarlas ingresar que
cumplan determinadas reglas o
relinan determinadas caracteristicas.
Finalmente, las medidas para—
arancelarias son disposiciones que,
sin fijar un arancel que limite el
ingreso de determinado producto
extranjero, tiene efectos semejantes
al anterior, pues restringe su ingreso
al exigir el cumplimiento previo de
ciertas especificaciones técnicas
o administrativas. Su objetivo es
proteger algun sector productivo
nacional frente a la competencia
comercial extranjera.

¢En qué consiste la
admision temporal para
perfeccionamiento
activo?

Alonso Paredes
SanJuande
Lurigancho

Este régimen aduanero consiste
en permitir el ingreso de
ciertas mercancias extranjeras
al territorio aduanero con
suspension del pago de los
derechos arancelarios y demas
impuestos que graven su
importacion, para serexportadas
dentro de un plazo que no
exceda los veinticuatro meses
computados a partirdelafecha
del levante, luego de haber
sufrido una transformacion o
elaboracion, debiendo dichas
mercancias estar materialmente
incorporadas en el producto
exportado.

{Qué es la VUCE?

Oscar Vasquez
Lince

LaVentanilla Unica de Comercio
Exterior (VUCE) es un mecanismo
de facilitacion que permite a
las partes involucradas en el
comercio y el transporte alojar
informacién estandarizada y
documentosenunsolo puntode
entrada para cumplir con todos
los trdmites de importacion,
exportacion y transito. Al ser
electronica, lainformacion debe
ser remitida una sola vez y solo
se necesita tener nimero de
RUC, usuario y clave Sol. www.
vuce.gob.pe

Para enviar sus consultas, escribanos a ccex@camaralima.org.pe

ollamenosal 219-1775.
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Seminario Taller:

“LIDERAZGO PARA SUCESORES™

Evento exclusivo para empresas familiares
ondo Quintana

Martes 29 de abril de 2014

Fecha limite para
CENTRO DE DESARROLLO p
: as: VN :
e A S pm ‘ DE EMPRESAS FAMILIARES @BID Swn inscripciones
© OBJETIVO: Viemes, 25 e abril

Dar a conocer herramientas y técnicas de liderazgo que ayuden a evitar,
resolvar o mejorar las situaciones problematicas que aparecen an los procesos

de sucesidn. €  INVERSION:
Experimentardn la manera de como cambiar o mejorar sus comportamientos y
visiones en beneficio del provecto familiar-empresarial. Asociados: 5/, 250.00
€ DIRIGIDO A:

No Asociado: S/. 350.00

Fundadores, sucesores y polenciales sucesores. Miembros de las familias Incluye:
interesadas en el proceso de transicion de liderazgo.

Materiales, Coffee Break y Almuerzo
Av. Giuseppe Garibaldi 396 - Jesls Maria
Teléfono: 219 -1672 / 219 - 1673

CAMARY
DE COMERCID
E-mail: eventos@camaralimaorgpe LIMA
www.camaralima.org.pe/empresasfamiliares/

La Fuerza de los Emprendedores

; EVITA MULTAS Y SANCIONES POR INCUMPLIMIENTO
CCL DE LA LEY DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO !

SERVICIO
ESPECIALIZADIO

| { i -I b
11|y 11

El Peruano

NUEVA LEY DE SEGURIDAD

[o]
Y SALUD EN EL TR secioes
Mﬂll:!:“m ‘:ﬁ;ﬁmq-;
La Camara de Comercio de Lima le brinda el Servicio de W*“w" :
Diagnostico Situacional de su empresa frente a la nueva ley de

seguridad y salud en el trabajo. | Sepa como esta y que le falta | T

—
INFORMES:

Av. Guseppe Ganbaldi 396 - Jasis Maria

‘ ‘ I [HE COMEHRLIN
{ E-mail: festrada@camaralima.ong. pe
/530 / 526 { 528

| LESEY
fon Emprendedares

Ln Feeres de




Tecnologia

El 62% de usuarios ingresa diariamente a esta red

Ventajas de contar con
una fan page de Facebook

Al usar ese recurso de la famosa red social con mas de
1200 millones de usuarios, las empresas consiguen una
presencia importante en un gran mercado comercial.

Gadgets&software

ce algln tiempo, hacer que
un negocio sea ampliamentre
conocido era una labor dificil, ya

gue ademés de crear una estrategia se tenfa
que invertir mucho dinero en publicidad.
Esto hacfa gue muchas pymes se limitasen
a atender el mercado local. Pero con la
aparicién de las redes sociales, conseguir
que un producto o servicio sea conocido
estd a solo un click de distancia.

Aungue existen muchas redes sociales y
todas son populares, una ha destacado del
resto por saber adaptarse al requerimiento
de las empresas: Facebook, que con la
pagina de fans o fan page ha
creado un mercado que aun
se expandey deja un sinfin
de oportunidades.

Para entender
mejor cudles son los
beneficiosdeunafan |
page de Facebook es
necesario aclarar qué
significa. De acuerdo
con la descripcién
de la propia red social,
la diferencia entre un
perfil de Facebook y una

y a partir de ello establecer estrategias de
comunicacién que refuercen lo positivo y
cambien lo negativo.

Otro punto altamente positivo de estar
en Facebook es, sin duda, la interaccién, el
feedback automatico que puede lograrse.
Hace un tiempo, para saber qué pensaban
los clientes con respecto a una marca o
producto se tenia que contratar un empresa
especializada en marketing; ahora solo se
debe estar atento a las opiniones de los
seguidores y se tendrd una idea de hacia
donde dirigir los mensajes.

Facebook es una red que estéd en
constante cambio, y aunque
para muchos esto parezca
incémodo, lo real es que
gracias a esa constante
evolucién es que se

ha mantenido como
\ la red preferida

por los usuarios

de internet: hasta
febrero de este afio
ha acumulado mas
de 1200 millones de
usuarios.

Facebook cuenta,

pégina defans es que la primera 'demés, con una plataforma

representa a una persona, mientras que
la segunda permite a una organizacién,
empresa o famoso mantener una presencia
profesional en esta red. En resumen, una
fan page es el rostro de una empresa en
Facebook.

Pero jcuéles son las ventajas de tener
una fan page? En principio, da a las
empresas una presencia importante en
un mercado que cada vez suma mas
adeptos. Por ejemplo, en 2010, més de 3
millones y medio de peruanos tenfan una
cuenta en Facebook, una cifra que coloca
al Per como el sexto pals sudamericano
con mas presencia en este red. Asimismo
Facebook permite medir el crecimiento de
la pdgina, ya que se puede leer un reporte
detallado del alcance que de los posteos
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"amable”que no exige al usuario contar con
conocimientos avanzados de informatica;
por el contrario, con un poco de practica
cualquiera puede manejar la plataforma
eficientemente.

Asimismo el 62% de los usuarios de
Facebook utilizan esta red social todos
los dias, lo que la convierte en uno de los
medios mds importantes cuando se quiere
que una marca tenga visibilidad.

Es necesario recalcar, ademds, que hoy
existen muchos comercios que utilizan
exclusivamente esta red social para vender
sus productos, es decir, que no cuentan
con ningun local fisico. Por estas razones,
la fan page de Facebook se ha convertido
en una herramienta indispensable para los
emprendedores O

Virtuix Omni
llega en julio

VirtuixOmnies un sistema complementario
de la realidad virtual que hace posible que
el usuario se desplace fisicamente dentro
del espacio. Ingresard al mercado en julio
proximo.

PayPal ofrece acceso
con huella dactilar

Esta aplicacion movil estard disponible
en veinticinco mercados y los clientes
que accedan a ella obtendran cincuenta
dolares o mas en ofertas que aceptan este
medio de pago. En principio se usara con
teléfonos Galaxy S5.

Samsumg Galaxy S5
en venta en Peru

Este nuevo smartphone cuenta con
cadmara de 16 megapixeles, ademas de la
certificacion IP67 que lo hace resistente al
aguay al polvo. Puede sumergirse hasta un
metro por un lapso de 30 minutos.
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EN BENEFICIO DE LAS EMPRESAS MAS PEQUENAS

IMPACTA CON NUESTROS
SERVICIOS PUBLICITARIOS

La Camara de Comercio de Lima, a través de su area de Publicidad, ofrece a las
empresas un mix de productos que las enlazan con los ejecutivos del pais.

| drea de Publicidad
& Publicaciones de la
Cadmara de Comercio
de Lima ofrece a sus
empresas asociadas diferentes
servicios publicitarios que
buscan conectary dara conocer
anuestras empresas asociadas.
Entre los diferentes servicios
que ofrece se encuentran:
publicidad en la revista La
Cdmara, el Directorio Empresarial,
la Guia Especial de Marketing,
la Guia de Proveedores del
Sector Salud y los suplementos
tematicos; banners publicitarios
en el boletin Cdmara al Dia;
encartes publicitarios con la
revista La Cdmara; sistemas de
alianzas estratégicasy auspicios;
y participacion en los eventos
organizados por lainstitucion.

125 Aios - Cdmara de Comercio

BENEFICIOS DEL
EMPRESARIO

Las publicaciones serdn
vistas por las mas de 12 000
empresas asociadas, lo que
permitird a los anunciantes ser
mas conocidos y establecer
contactos entre los agremiados.
De esta manera, la Cdmara
de Comercio fomenta el
crecimientode lasempresas mas
pequenas. Ademads, el servicio
publicitario es totalmente
accesible a todas las empresas,
y con mayor razdn si se es socio
del gremio.

Es por ello que muchos
asociados ya trabajan como
auspiciadores en los eventos
de la CCL y obtienen como
beneficio unaexposicién directa
con los asistentes.

66 Las

PUBLICACIONES
SERAN VISTAS
POR NUESTRAS
MAS DE 12 000
EMPRESAS
ASOCIADAS. Y)Y

»> Para mayor informacién
se puede llamaralos
teléfonos 219-1663 y "
219-1664 o esaribira
publicidad@camara

EXPERIENCIA
GARANTIZADA

El drea cuenta con seis
ejecutivos de publicidad de
hasta diez afios de experiencia
en el rubro. Asi la Cdmara de
Comercio pone a sudisposicion
al equipo indicado para lograr
una maxima eficienciad




NPES Perucamaras

SEGUN CENTRO DE INVESTIGACION EMPRESARIAL (CIE) DE PERUCAMARAS

EXPORTACIONES NO
TRADICIONALES DE LA
MACRORREGION SUR
CRECIERON 19,1% EN 2013

Los envios totales de productos tradicionales y no tradicionales de esta zona del pais alcanzaron
los USS$ 8022,66 millones. Arequipa es la regién con mayor peso de oferta exportada.

as exportaciones de productos no

tradicionales de la Macrorregién Sur

ascendieronaUS$ 814,92 millonesal

cierrede 2013, conlo cual seregistrd
un crecimiento de 19,1% respecto del afio
anterior.

Este resultado se vio impulsado por los
sectores sidero—metallrgico y joyeria, que
sumaron US$ 203,02 millones, lo que represento
unincrementode 144,9% segun uninforme del
Centro de Investigacion Empresarial (CIE) de
Perucédmaras.

Le siguen el sector agropecuario, que
registré US$ 188,80 millones,con unaumento
de 12,5%; textil, cuyas exportaciones sumaron
US$ 161,77, con un incremento de 6,1%, y
maderas y papeles, con envios por USS$ 16,57
millones, loqueimplicd unavariacion de 75,1%.

En cuanto a las exportaciones totales
(tradicionales y no tradicionales) de la
Macrorregién Sur, alcanzaron los US$ 8022,66
millones, cifra superioren US$ 230,55 millones
alaregistradaen 2012; es decir,un crecimiento
de 3%.

MACRORREGION SUR: EXPORTACIONES FOB SEGUN SECTOR

ECONOMICO (2012-2013)

(Valor FOB en millones de ddlares)

Par. % Var. %

Sector 2012 2013 2013 2013/2012
Agricolas 34,19 25,73 0,3% -24,7%
Mineros 6954,37 7094,21 88,4% 2,0%
Pesqueros 115,63 81,86 1,0% -29,2%
Petréleo y derivados 3,49 5,95 0,1% 70,6%
Total tradicionales 7107,67 7207,74 89,8% 1,4%

Productos no tradicionales

Agropecuario 167,75 188,80 2,4% 12,5%
Maderas y papeles 9,46 16,57 0,2% 75,1%
Metal-mecanico 40,12 35,37 0,4% -11,8%
Mineria no metalica 30,40 29,72 0,4% -2,2%
Pesquero 44,55 44,65 0,6% 0,2%
Quimico 146,75 126,13 1,6% -14,1%
Textil 152,47 161,77 2,0% 6,1%
Sidero—metalurgico y joyeria 82,88 203,02 2,5% 144,9%
Resto de otros no tradicionales 10,04 8,89 0,1% -11,5%
Total no tradicionales 684,44 814,92 10,2% 19,1%

Total 7792,11 8022,66 100,0% 3,0%

Fuente: Sunat
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OFERTA EXPORTABLE

De las seis regiones que conforman la
Macrorregién Sur, Arequipa es la que tiene
mayor participacion en las exportaciones
totales con el 45,7% (USS 3748,55 millones),
inform¢ el CIE de Perucémaras.

Los principales productos exportados
fueron: minerales de cobre y sus
concentrados; oro en demas formas en
bruto (incluido el oro platinado), excepto
para uso monetario; asi como minerales
de molibdeno y sus concentrados. Dichas
partidas en conjunto conformaron el 79,3%
del valor exportado por esta regién al cierre
de 2013.Le siguen Moquegua (28,7%), Cusco
(13,6%), Puno (5,8%) y Tacna (4,3%).

Madre de Dios es la regién con menor
participacion (1,9%) en los envios al exterior
de la Macrorregion Sur.

Moquegua exportdé USS 2302,75
millones entre productos tradicionales y no
tradicionales. Sus tres principales partidas,

que en conjunto concentraron el 90% del
‘ SECTORES
SIDERO—
METALURGICO,
JOYERIAY
AGROPECUARIO
IMPULSARON LAS
EXPORTACIONES NO
TRADICIONALES.,,

125 Aios - Cdmara de Comercio


www.camaralima.org.pe

valorexportado, fueron: catodos
y secciones de catodos de cobre
refinado; oroen demésformasen
bruto (incluido el oro platinado),
excepto para uso monetario; asf
como minerales de molibdenoy
sus concentrados.

Los envios al exterior
procedentes de Cusco
totalizaron USS$ 1088,39

millones,y su principal partidade
exportacion fue lade minerales
de cobre y sus concentrados,
que significéd el 83,5% del valor
exportado.

Puno registré exportaciones
por un valor de USS 467,64
millones y sus tres principales
productos de exportacion, que
en conjunto concentraron el
94,9% del valor exportado de
la region, fueron: oro en demas
formas en bruto (incluido el oro
platinado), excepto para uso
monetario; minerales de oro y
sus concentrados; y las demas,
quinua.

La regién Tacna alcanzd
los US$ 342,01 millones en
envios al exterior. Sus tres
principales partidas en conjunto
conformaron el 57,6% del valor
exportado por esta region el
ano pasado. Estas fueron: oro en
demas formas en bruto (incluido
el oro platinado), excepto para
uso monetario; minerales de
molibdeno y sus concentrados;
asf como catodos y secciones de
catodos de cobre refinado.

Las exportaciones de Madre
de Dios sumaron US$ 153,53
millones, lo que representa una
subidade 126,7%en comparacion

MACRORREGION SUR: PARTICIPACION PORCENTUAL EN LAS
EXPORTACIONES SEGUN REGION — 2013 (PORCENTAJE)

45,7%
28,7%
13,6%
4,3% Sl
1,9% .
—om W
Madre de Dios Tacna Puno Cusco Moquegua Arequipa

Fuente: Sunat

con el valor exportado en 2012.
Los tres principales productos
que concentraron el 97,6% de
los envios de esta region fueron:
oro en demds formas en bruto
(incluido el oro platinado),
excepto para uso monetario;
nueces del Brasil sin cdscara,

Elaboracién: CIE-Perucémaras

al sector tradicional y que
representaron el 87,6% del valor
exportado el afo pasado.

Dichas partidas son:minerales
de cobrey sus concentrados,con
una participacion de 31%; oro en
demas formas en bruto (incluido
el oro platinado), con el 26,9%;

LOS PRINCIPALES
MERCADOS PARA LAS
EXPORTACIONES FUERON CHINA,

CANADA, JAPONY EE.UU. 99

frescos o secos; asi como demés
tableros ensamblados para
revestimiento de suelo.

Del total de la oferta
exportable de la Macrorregién
Sur, son cinco las partidas que
destacan, las cuales corresponden

catodos y secciones de catodos
de cobre refinado, 25%; minerales
demolibdenoy susconcentrados,
3,3%;y plataaleada, 1,4%.

MERCADOS
Los principales mercados de

Perucamaras B3I

destino para las exportaciones
de la Macrorregién Sur
durante 2013 fueron: China,
que representé el 25,5% del
total exportado, seguido por
Canada con 15,3%, Japdn con
9,1% vy, Estados Unidos con
8,7%. A estos paises de destino
se suman Brasil (7%), Italia (7%),
Suiza (6,9%), Espaha (3,6%),
Chile (2,9%) y Corea del Sur
(2,6%).

Las exportaciones a China
alcanzaron los USS$ 2043,70
millones, lo que significé un
crecimiento de 10,4% si se
compara con 2012, mientras
que al mercado de Canada se
vendio USS 1229,67 millones,
monto que representd un
aumento de 75,9%.

Por otro lado, los envios
a Japon sumaron USS 731,09
millones, conlo cual se registréd
una cafda de 21,9% respecto
del cierre de 2012, en tanto
hacia el mercado de Estados
Unidos se exportd USS 695,88
millones, que representaron un
incremento de 91,3%.

Las exportaciones hacia
Brasil ascendieron a US$ 562,66
millones, mientras que hacia
Italia alcanzaron los US$ 557,75
millones, a Suiza los USS$ 555,54
millones, a Espafa los US$
291,18 millones, a Chile los US$
234,33 millonesya Coreadel Sur
los USS$ 206,57 millones.

El CIE de Perucadmaras
destaco que estos diez destinos,
de un total de 85 paises,
concentraron el 88,6% del valor
exportado al cierrede 20130

<y)indumed

Visitenos en;
www.indumedsac.com

125 Aios - Cdmara de Comercio

La Cémara 29



La Semana

Mario Mongilardi es
elegido presidente
de Aldimed

El pasado 13 de marzo, el titular
del Gremio de Salud de la CCL, Mario
Mongilardi, fue elegido presidente de la
Asociacion Latinoamericana de Gremios de
Dispositivos e Insumos Médicos (Aldimed)
para el periodo 2014 — 2015, durante una
asamblea organizada por la institucion en
la ciudad de Bogotd, Colombia. En la cita se
abordaron temas como el nuevo papel de
las economias emergentes en la economia
mundial, asi como aspectos institucionales y
de operatividad de Aldimed.

Mario Mongilardi presidira Aldimed
durante el periodo 2014 — 2015.

0 ”

Gremio de Cosmética e Higiene de la CCL participo
en la Feria Cosmoprof Worldwide — Bologna

El Gremio de Cosmética e Higiene de la Cdmara de Comercio de Lima participé del
4 al 7 de abril en la Feria Cosmoprof Worldwide, en Bologna, Italia. Asi, al celebrarse el
Dia Mundial de la Cosmética, el Perti destacé por su presentacion titulada “How to do
business in the cosmetic sector in Peru’, presentada por Angel Acevedo, presidente del
gremio, acompafada de una vision de pais presentada por la agregada comercial de
Pert en ltalia, Amora Carbajal. El stand peruano realizd, ademds, un céctel que contd con
la presencia del presidente de la industria cosmética italiana, Fabio Rosello, y el director
general de Cosmoprof, Enrico Zannini. La feria es considerada el mayor evento B2B a
nivel mundial, con presencia de 2500 exhibidores de veinticinco paises.

————

Peru particip6 con un pabellon propio conformado por empresas como Starbrands,
Yobel Supply Management, Fibella — Copecoh — CCL y Montalvo.

Camara de Comercio
y Ongei en reunion
estratégica

El pasado 21 de marzo, la Cdmara de
Comercio de Lima recibid la visita del director
general de la Oficina Nacional de Gobierno
Electrénico e Informdtica, Carlos Cabrera. La
visita sirvié para comprometer el apoyo de
Ongei en el desarrollo del programa Conecta
2020, a fin de contar con la participacién de
las principales autoridades del gobierno y
del sector privado como actores importantes
para la creacién de la Plataforma Tecnoldgica
Peruana. Asimismo, Cabrera ofrecié su apoyo
para realizar junto a la CCL el foro titulado
"Desarrollo de la politica de gobierno

electronico en el Estado’, que se llevard a
cabo el préximo 20 de junio en el marco de la
feria Expo TIC 2014.

Alfredo Taboada, coordinador nacional de Conecta
2020, y Carlos Cabrera, director general de la Ongei.

ROI

management

partners

Pori » Colombéa « Estodos Unidos

En ROA, somos mas de 100 expearios
infernacionales, realizando imvestigociones,
disefos, direcclonamientos.
implameniacionas y evaluacionas, parg
emprasas de fodos los rubros, en femos de

Directo: [+51) 1 6528521, Mavil: [+51) 940 752563
Av. Dos de Mayo 534, O, 405, Miraflores, Lima - Perd

S
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El enforno cambiante en el que se mueven hoy las organizaciones,
exige a los directivos fortalecer su gestion para ser mas estratégicos.

p Direccionamiento Eslalegico
¥ Transformocicn Cultural
y Desamollo del Talento Humano
» Preductividod Comercial y de Servicio al Cliente
F Comunicoclan Estratégica

iSOMOS 5U S5OCIO ESTRATEGICO PARA EL
ALTO DESEMPENO,CUENTE CON NOSOTROS!
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H. Olano y Asociados (CCL 008822. 1) anuncié su incursion en la
actividad de outsourcing contable y en operaciones afines a través
de su filial Sexem S.A.C. Asimismo la empresa, que el pasado 26
de febrero celebrd 21 afos en el mercado, afirmé que seguirdn
trabajando en la auditoria contable, tributaria y otros examenes
solicitados por otras empresas del pafs.

Terra Pera actualizd su pagina web. La empresa afirma que
ofrecerd contenido personalizado de acuerdo a las preferencias
de cada publico y que el nuevo disefio de Terra apuesta por la
valorizacién de la informacién relevante para cada usuario, de
manera segmentada y personalizada. El lanzamiento del nuevo
Terra contd con la presencia de su CEO Global, Paulo Castro, asf
como de Luciane Aquino (CMO Global Terra).

BANCO FINANCIERO La calificadora Pacific Credit
a "A" la fortaleza empresarial
del Banco Financiero. La
calificadora afirma que dicho
progreso se debe al “continuo
crecimiento de las colocaciones
de dicha empresa, que han
influenciado positivamente
en los resultados financieros
y en la mejora de los niveles
de eficiencia y morosidad, de
acuerdo al apetito de riesgo del
banco”

Rating (PCR) elevo de "A-"

Empresas & Ejecutivos I3

%R
Xentic S.A.C. (CCL: 028834.2) empresa especializada en soluciones
de seguridad informatica y comunicaciones, fue reconocida con
el nivel de Partner Asociado de Watchguard (empresa de equipos
de seguridad). La directora de Negocios de Xentic, Elena Sdnchez,
manifestd: “Nuestro objetivo para el afo 2014 es ser reconocida
dentro de las empresas lideres en el desarrollo e implementacion de
las mejores soluciones de seguridad de TI"

NuevolVIANAGERIGo!d 2014
& Facilita la vision global de toda la empresa
& Nuevo DASHBOARD con resumen operativo
& Emite resumenes analiticos para Ia,;gerenc v
& Emite reportes comparativos pgr‘hes y ano

& Crea cuadros estadisticos en diseno 2Dy 3D

ALQUILER » MANTENIMIENTO « REPARACION
MONTACARGAS = REPUESTOS ¥ MUCHO MAS

| RPM

Tell.: 521 - 7574 | Nextsl: 51*100°3807
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"BE2 Aniversarios

Servicio al Asociado \fEIj
servicioalasociado@camaralima.org.pe

ASOCIADOS QUE ESTAN DE ANIVERSARIO

La Camara de Comercio expresa su felicitacion a las empresas asociadas que cumplen un afio mas,
deseandoles muchos éxitos en su desempeio para alcanzar los objetivos que se han propuesto
en bien de la organizacion, de sus trabajadores y del pais.

JUEVES 1 DE MAYO

Representaciones Chriscar S.R.L.
Representaciones Investigaciones
y Marketing SR.L.

Ricardo Calderdn Ingenieros S.A.C.

Segurindustria S.A.

Servicios Logisticos JM.A. S.A.C.
Strategic Service Partners S.A.C.
Talleres Victoria S.A.C.
Telemovil S.A.C.

Tempus Business S.A.C.
Tesacom Pert S.A.C.

Texmen S.AC.

Top—Hit's SAC.

Trajes Fontenla SA.C.

Union de Concreteras S.A.

Y.T. & Associates S.A.C.

YDE Watanabe S.A.C.

VIERNES 2

AFP Habitat S.A.

AFV Servicios S.A.C.

Agencia Maritima
Internacional S.A.
Agronegocios Venturosa S.A.
Alianza Corporativa S.A.C.
Atrapalo Peri SAC.
Automotores Gildemeister
— Perd SA.

Barlobar SR.L.

Bartori S.AC.

Companifa Withmory SR.L.
Conceptos del Pert SAC.
Consultores Legales
Asociados S.A.

Corporacioén Paita ELR.L.
Corporation Intherpharma S.A.C.
Cotton Tech SAC.

Cras Distribuidora S.A.C.
Damaz Perd SAC.
Desarrollo Empresarial
Consulting SAC.

Epis SAC.

Escuela Angloamericana

de Administracion y
Negocios — EAAN

Far Aduanas S.A.C.

Floridea S.A.C.

Fortaleza Security Group S.A.C.
Fundacién Bongdad Ajena
Fusiontech S.AC.

Gonzélez Vigil Balbuena Percy
Grupo Inmolegal S.AC.
Grupo Novatech Pertd S.A.
Idempres S.AC.

JK. You World Importacion

y Exportacion EIR.L.
Knowledge Center ELR.L.
Komunik2 SAC.
Laboratorios Marethfarm S.A.
Lima Caucho S.A.

Marchena del Valle

Rocio del Carmen
Negociacion Futura S.A.C.
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Negocios e Inversiones
Medio Mundo S.AC.
Orthoplace SAC.

Paredes Duglio Luis Victor
Praeveni Consultora S.A.C.
Publimedios S.A.

Quimex S.A.

Recuperaciones y
Representaciones Negoci
SAC-R&RNegoci SAC.
Representaciones Asesorfa
Constructora Empresarial S.A.C.
Representaciones Center S.A.
Representaciones Mineras

y de Cemento SR.L.
Roggerocorp SAC.

Rossi Falcdn Milan Fernando
Sékula Delgado Ljubica Nada
Serv. Comerc. y Turisticos
Dos de Mayo SAC.

Tizianni Perd S.A.
Transatlantic Ajustadores

de Seguros SR.L.

Wilton's SAC.

World Courier del Pert S.A.

SABADO 3

Amazon Travel and Tours SAC.
Angulos Ranurados
Metalcom SAC.

Atenas S.A.C. Agencia de Aduana
Bit Bit S.A.C.

Caissa SAC.

Comercializadora Canan SAC.
Comercio e Industrial Dental
Tarrillo Barba S.A.C.

Compafia Par SR.L.
Corporacién Perudata

Center SAC

Gramsa Distribuidora S.A.C.
Incimmet S.A.

Ingenieros Civiles y
Contratistas Generales S.A.

Jy M Electromecénicos S.A.C.
Lavanderias Cristales S.A.C.
LKM Perd S.A.

Nakada Inmobiliaria S.A.C.
Pharbal SAC.
Representaciones King S.A.C.
Saeg Controls SAC.

Safety Line SA.C.

Transformer Protector

South America SAC.

VC Ingenieria Eléctrica
Industrial Comercial E.LR.L.
Vivamass S.A.C.

Yataco Arias José Domingo

DOMINGO 4

Agro Gestion SAC.

Andccruz SAC

Automotive Company S AC.
Camposano Cabezas Alfredo Arvit
Coloracién y Afines SAC.

Comercial Industrial Selva S.A.
Company Limited Sur
America SR.L.

Full Automatic S.A.C.

Gloria S.A.

LERILSA.

1.5.T. Cessag - Asoc. Per.

Serv. Edu. Mul.- Apsem
Isamodas Perd EIRL.
L.C.Busre SAC.

Macro Post S.A.C.

Papeles Especiales S AC.
Plasticos, Metales Roscados
SAC — Plamer SAC.
Productos Tissue del Peru

S.A. o Protisa—Peru S.A.
Promotora Miraflores S.A.C.
Rehobot PCEIR.L.

Servicios y Mantenimiento
Rentera E.LR.L.

Sun Chemical Pert S.A.
Universidad Peruana Los Andes
Vientos del Perd EIR.L.

Yaku Innovative Solutions S.A.C.

LUNES 5

ABCG Ediciones y Servicios SR.L.
Agrovet Market S.A.

Aragdn Cuadros Gladis Cristina
Ark-Deko Inside S.A.C.

Centro Médico Caminos
dellnca SAC.

Compania Minera Poderosa S.A.
Corporaciéon Odin S.A.C.
Corporacioén Textil MT S.A.C.
Dimensiones Reales S.A.C.
Discovery Book S.A.C.

EBB Pert S.A.C.

Fibrapol Perti SAC.

Global Transvel Sefior

de la Justicia SAC.

Hyundai IT Perd SAC.

Instituto Cuanto

Management of Quality
Assurance and Services
Laboratories MQL S.A.C. - MQL
Manufacturas Periquita S.A.C.
Nieto Lem & Asociados S.C.
Restaurant Las Canastas S.R.L.
Salon Dorati Fushion ELR.L.
Sixthelement Comunicacion
Integral E.LR.L.

Urbano Express Perd S.A.
Veterlab Pet EIR.L.

Wallong Perd SAC.

MARTES 6

Adistec Pertd SAC.

Asociacion Peruana de
Organizaciones de Investigacion
Clinica por Contrato

Borhua Sociedad Anénima
Cerrada — Borhua S.AC.
Corporacion Betty & Courier S.AC.

Divser SA.C.

El Tridngulo
Representaciones S.R.L.

G &S Gestion y Sistemas S.A.C.
Maderas América S.A.C.
Malvex del Perti S.A.
Ragalperu S.AC.

Rocm Sistem ELR.L.
Suministros Ciara S.R.L.
Turismo Los Algarrobos S.A.
Vena Perd S.A.

MIERCOLES 7

Andina Multitransporte S.A.C.
Ayllu Arte de mi Pueblo

SAC — Ayarpu SAC.

Catwalk SAC.

Centro Médico Especializado
Santa Ena S.A.

Ciclotron Perd S.A.

Compania Peruana de Vidrio S.A.C.
Confecciones Angela EIRL.
Distribuidora Las Poncianas S.A.
Empresa de Transportes de
Carga Terrestre Maried S.A.C.
lasacorp International S.A.

IATA Sucursal del Peru

In House & Outsoursing E.LR.L.
Intelsat S.A.C.

International Data

Corporation de Perti SA.C.
Logistic Freight Cargo S.A.C.
Marquina Ramos Edinson Walter
Miranda & Pérez Abogados

y Consultores Asociados

Group EIRL.

Pac Max Importadores S.A.C.
Pérez Yance José Zacarias

Pet CT Perd S.A.

Senor de Los Milagros I
Servicios Mdltiples S.A.C.

UMS United Medical

Systems Pert S.A.C.

JUEVES 8

AB. Importaciones

Industriales SAC.

Agurto Cussi Mayra Lizbeth
Alardi Contratistas

Generales SAC.

Alberca Lojas Elsia Maritza

Arias Vela Ernesto

Asociacion Civil del Instituto
Tecnoldgico y de Estudios
Superiores de Monterrey
Coca—Cola Servicios de Pert S.A.
Empresa de Alcoholes

Destilados S.A.C.

Empresa Turistica Villa Sol EL.R.L.
Gonzales Manay Linda Magdalena
Molinos Asociados Sociedad
Andénima Cerrada

Potencia Industrial S.A.C.
Rodriguez Ninaquispe Luis
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Rapidez
Seguridad

VACEI = U E
en Sus envios

Distribucion de correspondencia en general
Personal altamente especializado a su entero servicio
Cobertura integral en Servicio Local

Cobertura a nivel nacional a través de 38 destinos de atencion
distribuidos en todo el pais.
Servicio de recojo de correspondencia los 365 dias del ano

Modalida de servicio acorde a sus necesidades
(3 hrs, 8hrs, 24 hrs, 48 hrs y 96 hrs)
Confirmacion de entrega via e-mail

Tarifas especiales por envios masivos

Apoyo postal gratuito

(compaginado, ensobrado, embolsado y etiquetado)
® Actualizacién y verificacion de base de datos

® Asesoria en correo directo y volanteo masivo

5%

Dscto.

para bos socios
e la CCL

master courier

Servicio Courier Local y Nacional - Rapidez - Seguridad - Garantia

Jr. Arequipa 124 - Magdalena del Mar at.cliente@masterworldperu.com

Teléfonos: 263 4031/ 263 3661

Telefax: 263 3743 www.masterworldperu.com




NBES servicios

Entrevista a Ménica Watson, gerente general de

Perucamaras

“BUSCAMOS EL
FORTALECIMIENTO DEL
PAIS A TRAVES DE LA
INTEGRACION DE LAS

CAMARAS DE COMERCIO”

El desarrollo de un pais progresara en la medida que sus
participantes econdmicos enfrenten los desafios en unidad e
integracion. Este principio es central para Perucdmaras cuyo

cometido principal es contribuir en el fortalecimiento de las cdmaras

de comercio a nivel nacional para que logren un éptimo nivel
competitivo y, a través de estas, contribuir al desarrollo empresarial
gue conllevara a una efectiva integracién y descentralizacién.

¢QUE ES PERUCAMARAS
Y CUALES SON SUS
PRINCIPALES OBJETIVOS?
Perucdmaras es el gremio
que congrega a las cdmaras
de comercio de todas las
regiones del pafis, cuyas
empresas asociadas, que por
cierto son en su gran mayoria
pymes, pertenecen a todas
los sectores de la actividad
econdmica. En cuanto a los
objetivos de la institucion,
el principal es contribuir al
fortalecimiento de las cdmaras
de comercio afiliadas, para
que tengan la capacidad de
brindar cada vezmasy mejores
servicios, orientados aimpulsar
la competitividad de todas las
empresas del pais. De este
modo pretendemos alcanzar
una efectiva descentralizacién
e integracién nacional en un
entorno globalizado. Estamos
comprometidos con el
desarrollo del pafs.

¢QUE SERVICIOS BRINDA

PERUCAMARAS?
Brindamos una extensa
gama de servicios que

comprende: asesorfa legal,
tributariay laboral, capacitacion
empresarial, informaciéon
de inteligencia comercial y
oportunidades de negocio,
asistencia técnica para la
creacion de centros de arbitraje
descentralizados, asistencia para
la creacion de nuevas camaras
de comercio, articulacién con
entidades del Estado para llevar
a cabo actividades conjuntas
y también transmitirles la
problematica y propuestas de

6

solucion relacionadas con los
diferentes sectores econdmicos,
regiones e instituciones.
Asimismo, facilitamos
reportes con el analisis de
la evolucién de diversos
aspectos de la actividad
econdmica en las regiones,
elaborados por su centro de
investigacién empresarial;
una plataforma tecnoldgica
que enlaza al empresariado
peruanoy le permite compartir
y utilizar informacion on-line
sobre negocios y mercados,
elaboracién de publicaciones
y difusién de informacion de
interés y la co-ejecucion de

AYUDAMOS A OTRAS
CAMARAS DE COMERCIO
A FORTALECERSE CON EL FIN DE

QUE SU DESCENTRALIZACION
SEA EFECTIVA A NIVEL

NACIONAL. 99

P Modnica Watson, gerente
general de Perucamaras.

programas de cooperacion a
favor del empresariado, que se
llevan a cabo con el apoyo de
las Cémaras asociadas en las
regiones.

¢POR QUE ES IMPORTANTE
LA DESCENTRALIZACION
Y LA INTEGRACION
DE LAS EMPRESAS A
NIVEL NACIONAL?
No existe pais que se



haya desarrollado y hecho
grande sin un empresariado
nacional vigoroso, con vision de
conjunto y de modernidad. Asf
lo entendieron los directivos de
la Cdmara de Comercio de Lima
afios atras, cuando promovieron
lacreacion de un gremionacional
que es hoy Perucdmaras.
Por otro lado, tampoco es
posible aspirar a ser un pais
desarrollado si concentramos

la actividad econdémica en
unas pocas ciudades. Eso solo
trae descontento y, por ende,
convulsién social que deriva en
el estancamiento del paisy la
violencia.

De alli que, pese a que el
proceso de descentralizacién
iniciado en el Perd atraviesa por
un sin numero de problemas,
Perucadmaras y sus camaras
de comercio asociadas

apuestan por el éxito de una
descentralizacién productiva
que conlleve al desarrollo de
nuestro pafs con paz, justicia,
equidad, y oportunidades para
todos los peruanos. Creo que ese
es el anhelo que compartimos
los que queremos a nuestra
patria.

¢CUANTAS CAMARAS DE
COMERCIO TIENEN COMO
ASOCIADAS?

Contamos con 63 cdmaras
de comercio a nivel nacional
que nos permite estar presentes
en todas las regiones del pais, y
cuyos asociados representan a
todoslos sectores de laactividad
econdmica. Sin embargo, el
sector que mas predomina
es el comercio, sequido de
los servicios, la industria y el
turismo. Mas atrds le siguen la
agroindustria y transportes.
Esta variedad de sectores
estd respaldada por nuestra
asociacion conla CCL.

¢POR QUE ES IMPORTANTE
LA ASOCIACION ENTRE
PERUCAMARASY LA CCL?

El Pert hapasado poretapas
muy dificiles en su historia
republicana que, sin duda,
debilitaron o no permitieron
que las instituciones publicas y
privadas se fueran fortaleciendo
con el pasar de los afos. Asi, por
ejemplo, tenemos camaras de
comercio regionales que pese
a tener mas de 50 ¢ 60 afos de
creacion, todavia son débiles y
algunas —felizmente cada vez
menos - dependen de cuan
proactivo pueda ser su presidente
para atender los requerimientos
que necesitan hoy sus asociados
y tener la representatividad del
sector empresarial en sus zonas
deinfluencia.

La Cémara de Comercio
de Lima ha <crecido
exponencialmente a través
de los afos, y, en especial, dirfa
que lo ha hecho al ritmo del
crecimiento que el pais ha
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demostrado en los Ultimos 12 6
14 afos, a tal punto que hoy es
una de las cuatro cdmaras mas
importantes del mundo. Y lejos
de conformarse con ello, sigue
haciendo esfuerzos para brindar
mejores servicios a sus asociados
y ser un legitimo representante
del sector privado ante el Estado.

Por ello, es importante que
las cdmaras de comercio de
las regiones tengan acceso a la
transferencia del know how de la
CCL, para asf irimplementando
nuevos servicios, mejorar
los que ya brindan y lograr el
fortalecimiento institucional
al que aspiran. En esta tarea,
PERUCAMARAS juega un rol
articulador. Un ejemplo de los
frutos de esta alianza, es que a la
fechaya se cuentacon 18 centros
de arbitraje descentralizados
en las cdmaras de comercio
regionales,que se han creado con
el invalorable apoyo del Centro
de Arbitraje dela CCL.

¢CUALHA SIDO EL
LOGRO MAS RECIENTE
DE PERUCAMARAS?

Si medimos por actividades
realizadas recientemente, un
logro importante ha sido el
resultado del Programa AL Invest
IV que ejecutamos en regiones,
en un trabajo conjunto con
las cdmaras de comercio y, en
algunos casos, en alianza con
instituciones del propio Estado
con lasque generamos sinergias,
mediante el que hemos logrado
tener més de 3,700 beneficiarios
directos, incluso de lugares muy
alejados, en donde no llega el
Estado.

Aportar al crecimiento de
ese gran tejido empresarial
que es la pyme, es una gran
satisfaccion, y el esfuerzo que
hagamos en esa direccion (sea
grande o pequefo), no solo de
Perucédmaras, sino en general de
todas las instituciones publicas
y privadas, contribuira sin duda
al desarrollo del pafs que todos
anhelamosno
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UPCY EL IFB FIRMAN IMPORTANTE CONVENIO ACADEMICO

P Rector de la UPC,
Edward Roekaert
Embrecht i.mtm WLATE
alnés M
Althaus, Gerente
General del IFB.
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La Universidad Peruana de Ciencias
Aplicadas (UPC), a través de sus Estudios
Profesionales para Ejecutivos (EPE), y el
Instituto de Formacién Bancaria (IFB), firmaron
un convenio de cooperacion académica para
brindar oportunidades de profesionalizacion a
los egresados de esta institucion.

Desde ahora, los egresados y titulados del
IFB convalidardn cursos e ingresardn al tercer
ciclodelas carreras de Negocios de EPE-UPC..

Ademads, los egresados de las carreras
de Administracién Bancaria, Contabilidad
y Negocios Internacionales del IFB, podran
convalidar cursos adicionales, si optan
por continuar sus estudios en las carreras
de Administracion de Banca y Finanzas,
Contabilidad; y Negocios Internacionales de
EPEdela UPC.

El convenio brindaalos egresadosdel IFBla
posibilidad de culminar su carrera universitaria
en 2 anosy 8 meses como minimo. Asimismo,
tendrén acceso directo ala escala mas baja de
pensiones.

TERADATA PRESENTA SOLUCION DE GESTION DE CAMPANAS

BASADA EN LA NUBE
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Teradata empresa especializada en
soluciones de analisis de datos, anuncié que
ya se encuentra disponible a nivel global la
nueva version de su solucién lider de gestion
de campafias para marketing basado en datos:
Teradata Customer Interaction Manager.

La herramienta permite a los vendedores
combinar multiples fuentes de datos de
clientesy mantener unaconversacién con estos
ultimos, a través de cualquier canal de contacto.
Customer Interaction Manager es utilizada
por los departamentos de marketing de las
principales marcas del mundo, posibilitando
analizardatos de los consumidores, segmentos
especificos de audienciasy eventos relevantes.
En este sentido, contar con el conocimientoy
prevision de los intereses y las necesidades
de los clientes, viabiliza la toma de mejores
decisionesy el crecimiento de los ingresos.

A partir de la puesta en marcha de
Customer Interaction Manager, los clientes de
Teradata reportaronincrementode un 50%en
larentabilidad, como asitambién, lamejora de
los resultados de campafia, en un 35%.



BANCO ﬂ FINANCIERO

BANCA EMPRESARIAL

COMERCIO
EXTERIOR

SUS NEGOCIOS INTERNACIONALES
EN LAS MEJORES MANOS

En nuestra area de Comercio Exterior Usted recibira un servicio agil
y personalizado, brindado por profesionales con experiencia en el
manejo de instrumentos financieros para la gestion de sus Negocios
Internacionales. Contamos con todos los productos necesarios para
poder brindarle los mejores servicios y financiamientos para sus
negocios de comercio exterior.

VisiTENOS CONTACTENOS
Ay, Jorge Basadre N* 310, Piso 3, San Isidro (51 1) 612 2000 / comex@financiero.com.pe




