TENDENCIAS Y COLOR
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ENFOCADO EN EL MERCADO
ESTADO UNIDENSE

fifivelarde@gmail.com



MPORTANCIA D= "A NVESTIGACION DEL
PRO N OSTICO DE LAS TENDENCIAS = = "
PROCESOS CREATIVOS Y DE DISENO DE PRODUCTO.

- Predice colores, materiales y estilos para las

es’rocnones venldercs

AOplellaeiE e e Aportan desde la definicion de la estrategia
del producto hasta el producto acabado, lo cual permite conseguir
ventajas competitivas y productos que se adecuen a los cambios del
m.

COMO UTILIZAR LAS TENDENCIAS"

INTERPRETACION Y ADAPTACION

tendencias evolucionan




FACTORES PRINCIPALES QUE AFECTAN EN EL
PRONOSTICO DE LAS TENDENCIAS

Primavera-Verano, Otono-Invierno. El desarrollo de una
nueva linea, generalmente comienza 6 meses antes de la época
de ventas.

Ayuda a determinar su aceptacion del
producto en el mercado. “No hay Moda si nadie compra” Karl Lagerfeld.

Codo ptonéshco comienza con

Estacion Mercado Objetivo Consumidores Colores

Materiales Siluetas Texturas Uso.
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Euromonitor International , Marzo 2013

Los 4 principales CANALES de venta en EEUU:

JOYERIA EN ESTADOS UNIDOS

Después de la gran recesion 2008, los estadounidenses volvieron a la
compra de joyas en 2011.

Se espera que las ventas en valor de las joyas aumenten en un 14 % en
términos de valor constante entre 2013 y 2018.

Tendencias de la moda que enfatizan un aspecto retro llevaran a una
buena demanda para la joyeria, especialmente |la bisuteria.

Se espera g los consumidores busquen un estilo retro-glamour, asi como
llamativas piezas que marquen estilo «-

“Mass Retailer” K-Mart, Wallmart, etc.
“Tiendas de Departamento” Macy'’s,
Nordstrom, Saks 5t Ave, etc.

“Joyeros/ Joyerias” Zales, Kay o locales
“Directo/ No tienda/ On-Line” Amazon, Tv
Channels (Qvc, Shop NBC,etc)




TENDENCIAS DEL COMPORTAMIENTO DE
COMPRA DEL MERCADO NORTEAMERICANO

Los rasgos comunes que se ven en la compra de joyas es *LA CALIDAD
DEL PRODUCTO, *LA REPUTACION DE LA TIENDA y *LA HONESTIDAD DEL
VENDEDOR.

LAS MUJERES, empujan las
ventas de joyeria. EL 80% casos
tres festividades con ella decide.

el mayor porcentgje en entrega
de regalos

-Navidad « S76
-Dia de la Madre

-San Valentin
Tendencia clave

periodos clave |
en ventas compras EN-LINEA

y comportamiento de compra.



QUE TIPO DE JOYERIA ES QUE BUSCAN LAS PERSONAS
COMPRADA EN-LINEA? CUANDO COMPRAN JOYAS?

12% MAS DEL 50% MENOS DEL 50%
Relojes CITARON ESTOS CITARON ESTOS
FACTORES COMO LOS FACTORES COMO

MAS IMPORTANTES IMPORTANTES
- 12% Oftros

gemasy

perlas Calidad del Vitrina y
— - Producto ; presentacion
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\ Servicio No”r}]b(;recge e
%

%xs '
""~.\ Reputacion de la Ubicacion de
A tienda tienda
\, [ Conocimiento y
honestidad del PukE) (I)lgﬁgsd Y

vendedor




joyeria comprada en
EEUU fue para alguien
dentro del hogar de los
compradores.

joyeria comprada en
EEUU fue para alguien
fuera del hogar de los
compradores.

FUNDAMENTOS BASICOS EN LA
COMPRA DE JOYERIA

Las personas compran
joyas para

como por ejemplo
matrimonios

Las personas compran
joyas cuando
que ven
de las tiendas les

diamantes

personas de mayores
ingresos

si las condiciones
de crédito son atractivas




en los Estados Unidos fueron

de joyeria informaron un

se ha convertido en una
desde hace varias temporadas,
tanto en el impulso de las ventas y prestacion de margen.

De acuerdo con "LAS TENDENCIAS DE COMPRA DE JOYAS DE PLATA", encuesta realizada por
“National Jeweler” (prominente publicacion Estado Unidense, en la industria de la joyeria)

IDAVIID YURMAN




IAS DESTACADO E LA ENCUESTA

< El porcentagje de joyas de Plata fue de
dijo que las de la joyeria de plata en la
a comparacion del 2012.

dicen que estdn actual
durante los proximos anos.

< Los ) donde estan experimentando la
en joyas de plata son de dolares.

incremento medio

JOYAS DE PLATA
JOYAS DE DIAMANTES
JOYERIA NUPCIAL
JOYAS DE ORO
JOYAS DE PLATINO




TENDENCIAS DE JOYERIA DE PLATA

< REINVENTANDO CLASICOS: < UN POCO DE CHISPA:

Samuel B Collection

Thistle & Bee




+ CURVAS FANTASTICAS .  CHIC EXTREMO:

Charles Garnier
Carolyn Poilack Sterling Jewelry

Rarest Rainbow Lisa Jenks

*HISTORIA PERSONAL.:

Phillip Gavriel




DAVID YURMATMN

CITADO COMO MEJOR EJEMPLO DE EXITO
EN LAHISTORIA EN EL MUNDO DE LA
JOYERIA DE PLATA.

¢, Qué CONSEJO puede dar para los NUEVOS
DISENADORES de joyas que quisieran seguir tus
pasos?

DY: Creo que lo mas importante para los nuevos
disenadores de joyas es EMPUJAR LOS LIMITES
DEL MATERIAL y tener una VISION DEFINIDA DE
FORMA UNICA. Sin una vision global, el desarrollo y
el CAMBIO CONSTANTE, es dificil de mantener su
marca en el mercado actual.

¢La PLATA finalmente ganado aceptacion como
JOYERIA FINA?

DY: La PLATA ha EVOLUCIONADO a lo largo de los
afios para ser aceptados en el catalogo de joyerig
fina, ESPECIALMENTE CUANDO SE COMBIN/
CON PIEDRAS PRECIOSAS. Por ejemplo, nues
marca COMBINA PLATA con muchas PIEDRAS,
GEMAS Y DIAMANTES, por lo que nuestras piezas
forman parte de la CATEGORIA DE JOYERIA FINA.

Entrevista realizada por www.silverstyles.com




bt
BRITANNIA

958

HERITAGE COLLECTION™

o
CHARILES GARNIER

P A RIS

MEJOR NIVEL DE PLATA
958

infroduce la norma Britannia de 95,8 por ciento de plata
patentado
plata hipo alergénica sin niquel que contiene 95,8 por ciento de plata pura

proceso de refinamiento exclusivo crea un metal mas fuerte
que sea mas brillante y mas duradero

La linea ofrece a los minoristas una VENTAJA
COMPETITIVA Y LA DIFERENCIACION



http://www.silverstyles.com-
http://www.silverstyles.com-

2,
ARGENTIUM'

THE FINEST SILVER

Argentium Internacional se dedica a establecer ARGENTIUM como el LIDER GLOBAL
Y ESTANDAR DE LA INDUSTRIA PARA LA PLATA DE ALTA CALIDAD, ideal para aquellos
que valoran la calidad y el deseo de elevarse por encima de las materias primas
impulsada por la joyeria y la plateria concurridos en el mercado. Es el producto
mds blanco y de menor mantenimiento mds puro de su clase.

Los fabricantes van a querer usarlo y las marcas lo exigiran .

Una nueva linea de marca de brazaletes de PLATA
ARGENTIUM, se ha lanzado en el mercado. Argentium
es100% de plata reciclada de LUJO, que es mas blanco, -

lkl)nllcm’re y puro que la plata estandar. o STRANGTH IN NUMBERS
Ahora es el momento para una marca versatil que habla

de la necesidad de la auto-compradora (mujer) por
una linea de plata de moda, de alta calidad CON
SENTIDO" "Nuestro lema es ' Strength in Numbers ", porque
creemos que cada numero tiene un significado especial
en el universo”

" Nuestras piezas son cortadas a mano , a maquina , con

equipos de alta tecnologia , y acabado a mano . Todas
nuestras piedras preciosas se fijan a mano. Todo este
trabaqjo se lleva a cabo - con cuidado y orgullo —en NY






Bobcat
PANTONE®
17-1134 TPX

White Horse
PANTONE®

16-1406 TPX
=

Black Stallion
PANTONE®
19-1102 TPX

E —

Buffalo
PANTONE®

18-1140 TPX
-—::- i)

Lynx
PANTONE®
16-1334 TPX

NEUTRALES - NATURALES

PIEL DE ANIMALES

MARRONES

BEIGE-GRISES




SIMPLICIDAD RURAI.

LABORAL

CASUAL




CLASICO

NEUTRO BRILLANTES







PLATA MODERNA
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" FREDERIC DUCLOS

KIMBERLY OVITZ ELIZABETH CHARITES ‘
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METALES OSCUROS Y PIEDRAS SE AVENTURAN AL FUTURO
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ENFOQUE
GEMAS Y PIEDRAS

-

BRILLO TRANSLUCIDO Y DELICADO- FAMILIA AZULES VERDOSOS



~NFOOQUE
GEMAS Y PIEDRAS
ESMERALDA Y MAS
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CONTINUA FACINACION POR LAS GEMAS VERDES




ENFOOUE

CAPRICHO INDIGO

EICHORNE
- ANTONINI




=NFOQUE
GEMAS Y PIEDRAS

ROJO RUBY

)

SETHI COUTURE .9‘:".
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DSCAR DE LA RENTA
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SILUETAS




ENFOQUE
SILUETAS

REDESCUBRIENDO EL COLLAR “Y”

OTRA VERSION DEL COLLAR ALARGADO
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SILUETAS

PUNERAS ARTISTICAS

YVONE CHRISTA

AURELIE JOLIFF
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TOP 10 LOOKS O/l 2014




TOP 10 LOOKS O/l 2014
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FLORES SILVESTRES

ol
HYACINTH

16-3320 TPX

RIS SPRIG

£ .1 coRALBELS
*‘ CORAL BELLS

15-3909 TPX 14:0123 TPX



ABSTRACCIONES

POP DEL FUTURO, PINCELADAS GRAFICAS BRILLANTES

ELLSWORTH
KELLY GREEN
16.5938 TPX

. BLUE PERIOD CADMIUM TURQUOISE
19-4057 TPX 17-1558 TPX 17-5126 TPX



ADICTOS A LAAVENTURA, AZULES TEMPERAMENTALES, FRESCO VERANO

W
i

MIDNIGHT
GROTTO
19-3925 TPX

FISSURE RED
19-1664 TPX




PRONOSTICO JOYERIA
DESTACADOS- PR“AVERA 2015

JOYAS DE PRIMAVERA VAN DE DELICADAS A LLAI\/\ATIVAS ALGO PARA
TODAS




Cada temporada los disenadores fienen
el reto de crear nuevas versiones de estos FAVORITOS Y LOGRAR CON EXITO,

EL RENOVARLOS.

ETERNOS
FAVORITOS
TURQUESA &
CORAL



Cadenas FINAS y COLLARES "Y" colgantes y AEREADCOS,
son la base para el mood ROMANTICO.
Pulseras de composicion ABIERTA Y DELGADAS; completan la DELICADA
mirada a la joyeria.

DELICADA —— i . T

FEMINIDAD




Para TODOS LOS GUSTOS Y PRESUPUESTOS. Con
toques de DIAMANTES en DORADOS Y PLATEADOS. Con PIEDRAS
semipreciosas, en BRONZE CON CUERO o en CADENAS TEJIDAS a crochet.

FLECOSY
CASCADAS




collares TEJIDOS y TUBULARES. Puneras de CUERO con
incrustaciones de piedras. PULSERAS de la AMISTAD DE ALGODON'Y aretes de
BORLAS DE LANA. TODAS son parte de un LOOK HECHO A MANO para el

verano.




MINI ARETES (STUDS)... - STREET STYLE”

. O ULTIMO EN LAS CALLES

ANILLOS EN TODOS
LOS DEDOS
|



porgue eso es lo que LO SEPARA Y
DIFERENCIA de los millones de otros artistas del arte de la joyeria en el
mercado.

es lo que SU EMPRESA OFRECE EN CONJUNTO, MAS ALLA
DE SOLO LOS BIENES. Es tan IMPORTANTE como los principios de diseno ,
servicio al cliente , valor percibido , identidad visual y diferenciacion en el
mTerglOdo EJIycj que se trata de los UNICQOS collares , pulseras y pendientes que
usted vende .

THE JEWELRY BRAND (La Marca) se puede dividir en 4 AREAS que en conjunto
permiten TRABAJAR EN SU DESARROLLO:



Quien eres?

C Que te hace SOBRESALIR VISUALMENTE de las otras
marcas”

: CIOl Que quieres gue las personas RECUERDEN y piensen acerca de
u compania”

Por que deberia la gente comprar de
usted?

" JEWELRY BRANDING es acerca de la asociacion del negocio de la joyeria con
emociones que son imposible de cuantificar en términos monetarios”

MARCAS QUE MARCAN tendencia de compra en EEUU:
“ALEX AND ANI prueban que la experiencia es el (“ ALEX AND ANI

Producto mas importante para vender”
P P ENERG

DN Y

X %X

1 ALEX AND ANI
(+) ENERGY




